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Editorial

Seguimos en el camino

impulsando. Intentamos seguir con el aporte al debate, ia
reflexién y construcién de sentido en la comunicacidn,
comprometidos con las practicas de los sujetos sociales en nuestras
realidades en un escenario dificil y complicado por el influyente papel
de la globalizacién en la fragemtancién de solidaridades, identidades
v diversidades culturales.

. a brecha esta abierta, por cuyo sendero seguimos andando e

En la visiéon de Rosa Marfa Alfaro”cuando hablamos de
comunicacion, no nos referimos dnicamente a los medios, aunque
reconocemos que €stos son aparatos culturales y no sélo tecnolégicos,
muy importantes y que se articulan a la conformacién e intercambios
de culturas, a la organizacién econdmico social y a la construccién de
consensos y disensos politicos en una sociedad. También rescatamos
para la comunicacién aquellas prdcticas sociales de accidn e
interrelacion de los sujetos, especialmente referidos a los movimientos
sociales”,

Donde hay discurso hay ejercicio del poder y viceversa o también
la accion que genera el discurso es porque tiene la potencialidad de
manejar los cuerpos, imponer conductas o inducir ciertos
comportamientos; es decir, la produccion y circulacion de los discursos
s inmanente a la produccidn, reproduccidn y ejercicio de poder. Como
piensa Bourdieu, las relaciones lingiiisticas y por tanto el discurso
siempre son relaciones de fuerza simbdlica a través de las cuales se
zxpresan las relaciones de fuerza entre los actores, y que la
comunicacion es ininteligible si no se la incorpora en un campo de
fuerzas donde se produce, aunque en la mayoria de las veces no aparece
=xplicita sino implicitamente en el intercambio,

Es en este sentido que se habla de mercado lingiiistico: el poder
zztermina aquello que es socialmente aceptable, no referida a la
:zptabilidad gramatical sino a que el discurso dirigido a receptores es
zvzluado, apreciado y valorado en un determinado “precio”; desde esta
= 22i0n se entra a la nocion de capital lingiiistico, donde por ejemplo el
22z tiene poder (como ocurre en los medios de comunicacion,
soinadores, propietarios de los medios ) “estd autorizado para hablar,
2 iz punto que poco importa lo que diga”, dichos sujetos tienen tanto
>2=1 o tiene tan claramente de su lado a las instituciones, a las leyes
2= mercado y todo el espacio social, que pueden hablar sin decir nada,

5 nablar” (Bourdieu). Esto ocurre porque los poseedores del capital
istico ejercen el monopolio en la formacidn del precio de los
2 rrursos, tienen control de los mecanismos en dicha formacién.

Tionde mas se produce el ocultamiento de la relacion de poder es
= Ziscurso polftico, asi, aunque el dominador niega cualquier
1on de poder sobre otros, éstos generalmente tienen que adoptar
zo de aquel. El campo del discurso deberia ser el lugar donde se
iten las posiciones, pero precisamente es donde pierden su
z2i22C para dar a conocer la interpretacion de la realidad.

= 7zlacion de poder inmanente a los discursos es tranversal incluso
‘ommas de hablar” cotidianas donde aparentemente no pueden
relaciones de dominacidn, tal como manifiesta Bourdieu
iercambio lingiiistico conlleva la virtualidad de un acto de
= potencialidad puede permanecer latente, como a menudo
s w20 ez lz familia y en las relaciones de philia, (...) donde la

violencia es suspendida en una suerte de pacto de no-agresion simbélica.
Sin embargo jaun en estos casos, la negativa a ejercer la dominacién
puede ser una dimension de una estrategia de condescendencia o una
manera de llevar la violencia a un grado més elevado de denegacién o
disimulo, una manera de reforzar el efecto de desconocimiento y, por
tanto, de violencia simbdlica” .

El ocultamiento del poder por el discurso se produce también por
sus caracteristicas: su ejercicio a partir de innumerables puntos, su
inmanencia respecto de los procesos econémicos, de conocimientos y
otros, y el hecho de que “sirven de soporte a amplios efectos de escisién
que recorren el conjunto del cuerpo social.” Dirfamos que a pesar de
que el poder proviene de diversos puntos de la sociedad (entendida
como microfisica del poder) se hace invisible porque se piensa que
solo las formas institucionalizadas, el Estado, los partidos politicos,
son expresién del poder, cuando en realidad -en la visién de Foucault-
aquellas son formas terminales y hay otras formas de expresién no
visibles como ejercicio de poder. Esas son las redes del poder que, en
la confrontacion de fuerzas y proyectos a veces se invierten los términos
dominante-dominado, por lo que no logran percibirse como relaciones
de poder. Se instauran como efecto del discurso, como prictica
discursiva y prdctica social. En nuestro caso, los programas de
erradicacion de cocales son procesos de disciplinamiento y regulacién
de los cuerpos y las poblaciones, por tanto son tecnologias del poder
que se instauran para controlar y dominar.

De lo anterior, se puede inferir que los discursos (incluido el
discurso cientifico) carecen de neutralidad ideolégica, que la percepcidn
positivista y funcionalista, tal como ocurre en el discurso durkheimiano
y weberiano, quienes propugnaban una ciencia social libre de valores,
y como se presenta desde la segunda mitad del siglo XX el fin de las
ideologfas.

En este campo de batalla se articulan las pricticas de los sujetos
que intentan apropiarse de los recursos culturales y de los mecanismos
de gestién. La construccidn de sentido desde la comunicacion es el
acontecimiento critico que intentamos seguir en la frescura de una
brecha a seguir abriendo y andando con los ojos en el horizonte
histdrico. i

1 Rosa Maria Alfaro Moreno. Una comunicacién para otro
desarrollo, Editorial Calandria. Lima 1993. Pag. 6.

2 Castells afirma que “lo trascendental de esta sociedad emergente
[la sociedad programada] consiste en la conexion del conocimiento, la
informacién y la interaccién simbdlica con la ldgica de
Institucionalizacion del poder” CALDERON, Fernando et. al. Sociedad
sin atajos. Cultura, politica y reestructuracion econémica en América
Latina. Editorial Paidés, Argentina, 1995. Pagina 123.

3 BOURDIEU, Pierre. Sociologia y cultura. Pégina 146.

4 BOURDIEU, Pierre; WACQUANT, Loic J.D. Respuestas, Por
una antropologia reflexiva. Editorial Grijalbo, México, 1995. Pdgina
104.

5 FOUCAULT, Michel. La voluntad de saber. Siglo XXI editores,
México, 1987, Pagina 115.



Il Encuentro Nacional de
~ Investigadores de I:
somunicacion en Bolivia

“Diagnéstico y agenda de la investigacién comu- nicacién en Bolivia y perfilar una agenda de accion para

nicacional en Bolivia” el mediano plazo.
La Paz, 21 al 24 de noviembre del 2000. Objetivos Especificos:
Invitacién

1. Impulsar un espacio de didlogo y debate que contri-
Seinvita al Il ENCUENTRO NACIONAL DE buya a identificar los temas, aportes y problemas princi-
INVESTIGADORES DE LA/COMUNICACION -~ pales de la investigacién comunicacional en el pafs.
funcién de los siguientes crlteﬂ ' L - i
rrollarse:

21 de noviembre:

¢i6n de la Comunicacion ™.
23 y 24 de noviembre:

II Encuentro Nacional de¢
Comunicacién en Bolivia. (Inive
' Clei‘pmas dela Commucacl(m -La Paz; Universidad Andina Si-

| e monBollvar (UASB) - Programa de Maestria en Comunica-
El T Encuentro Nacional de Investigadores de la Co- ‘*‘011 y’Bmar:ollo Umvmdad MayordeSanAnches (UMS A)

Antecedentes:

municacién en Bolivia y el I Seminario I_ahnoamer;ca—
no efectuados en Cochabamba del 4 al 6 de novlembra
de 1999 con el auspicio de la; Asocmc:lén Latinoameri-
cana de Investigadores de la Commncacmn (ALA
bajo la organizacion de la Umvcrmdad Andina S
Bolivar (UASB), la Universidad ,Cat()hca:goh
(UCB) Cochabamba y el Ccrit.‘rf) I'nlerdiscipl’ ‘arid |

tigador del Department of Commumcatmn Studies de

en la disciplina para contribuir a su fonalemmlento én
la San José Sate University en California.

pro de la produccién propia de conocimientos.

Dr. Marc Lits y Dr. Philippe Martin. Profesores -
investigadores de la Universidad Cat6lica de Lovaina,
Diagnosticar las practicas investigativas de la comu-  Bélgica.

2,
.é 4

Objetivo General:



Paneles nacionales:

Panel | Paradigma Critico en Investigacion de
‘= Comunicacion: Su Vigencia y Redimensionamiento

Lelual

Panel 2

& Comunicacién Intercultural en Bolivia.

Diversidad y Conocimiento: El Reto de

Mesas de trabajo y ponencias:

EL IT Encuentro, al margen de exposiciones magis-
trales y paneles de discusion, se desarrollard en base a
las deliberaciones de trece Mesas de Trabajo para las
que los/las interesados/as podran inscribir ponencias.

LLas Mesas de Trabajo previstas para la oportunidad
son las siguientes:
1. Comunicacion Comunitaria.
. Comunicacién y Desarrollo.
. Estudios Culturales y Recepcién.
. Nuevas Tecnologias y Globalizacion.

(&0 OV )

. Historia de la Comunicacién.
. Comunicacién Politica y Democracia.

-l O

. Comunicacién e Integracion Regional.

00

. Legislaciéon en Comunicacién.
9. Comunicacion, Género y Generacion.
10. Comunicacién Organizacional, Publicidad y
Marketing.
I'1. Teoria y Metodologias de Investigacién en Comu-
nicacion.
12, Produccién Audiovisual.
13. Comunicacién y Periodismo.

Participantes:

Podrdn participar del II Encuentro de Investigadores
de la Comunicacién y de las Ciencias Sociales en gene-
ral. profesores, profesionales y estudiantes universita-
n10s del campo comunicacional o disciplinas afines, sean
nacionales o extranjeros.

Lugar y fecha:
El II Encuentro se efectuard en la ciudad de 1a Paz,
Z¢i 21 al 24 de noviembre del afio 2000 en instalacio-

2es de la Universidad Catdlica Boliviana (Obrajes, Ca-
¢ 2 esq. Av. 14 de Septiembre).

Inscripciones y valor de registro:

Las inscripciones se recibirdn a partir del mes de sep-
tiembre, abonando la suma correspondiente en la cuen-
ta de ahorro N° 2-2062-945674 a nombre de José Luis
Aguirre o Erick Torrico. Banco Santa Cruz.

Los interesados deberdn registrarse pagando los si-
guientes montos:

* Investigadores, profesores y profesionales: $us. 35
* Estudiantes: $us. 25

Esta suma les da derecho a participar en todas las
actividades del Encuentro, tales como: sesiones plena-
rias, mesas de trabajo y la otorgacidn del correspondiente
certificado de asistencia. No habiendo inscripciones para
actividades especificas.

Una vez realizado el depdsito, deberan oficializar su
inscripcion en el SECRAD y elegir la mesa de trabajo
en la que desean participar considerando que cada una
de ellas tendrd como limite 50 participantes.

Mayores informaciones pueden ser obtenidas en las
siguientes direcciones:

* Universidad Catolica Boliviana. Servicio de Capa-
citacién en Radio y Televisién para el Desarrollo (SE-
CRAD). Av. Hernando Siles N° 4737 entre calles 1y 2
Obrajes. Telf. 783011. 1.a Paz (Bolivia).

* Maestria en Comunicacion y Desarrollo, Universi-
dad Andina Simén Bolivar. Calle Presbitero Medina N°
2575. Casilla 5261; Telfs. (591 - 2) 417622 6 410049.
La Paz (Bolivia).

* E-mail: aboic@latinmail.com
La Paz, Agosto de 2000

IT Encuentro Nacional de Investigadores de la
Comunicacién en Bolivia

La Paz (Bolivia), 23 y 24 de noviembre del 2000
Convocatoria para la presentacion de ponencias

La Asociacidn Boliviana de Investigadores de la
Comunicacién (ABOIC) y la Asociacién Boliviana de

A



Carreras de Comunicacién Social (ABOCCS) como aus-
piciadoras, la Universidad Cat6lica Boliviana (UCB), la
Universidad Andina Simén Bolivar (UASB), la Univer-
sidad Mayor de San Andrés (UMSA) y el Centro Inter-
disciplinario Boliviano de Estudios de la Comunicacién
(CIBEC) convocan a presentar ponencias para el II EN-
CUENTRO NACIONAL DE INVESTIGADORES DE
LA COMUNICACION, a efectuarse en la ciudad de La
Paz del 21 al 24 de noviembre del afio en curso.

Con el propdsito de exponer y discutir la produccién
académica nacional referida al campo comunicacional,
en la oportunidad se reunirdn trece mesas teméticas de
trabajo en las que los interesados podrén presentar po-
nencias especializadas.

La informacién bdsica sobre el particular es la
siguiente:

a) Las ponencias podrén ser presentadas por inves-
tigadores, profesionales o estudiantes en comunicacion,
sean nacionales o extranjeros.

b) Las ponencias deberdn abordar una temética co-
municacional. En todo caso, deberan sujetarse a las dreas
definidas para las mesas de trabajo.

¢) Las ponencias podrdn estar basadas en proyectos
de investigaci6n, estudios en curso o terminados.

d) En lo formal se regirdn por las normas académicas
aceptadas de redaccion.

e) Su extension no deberd ser menor a quince (15)
pdginas tamafio carta ni mayor a veinte (20) escritas a
renglén saltado, con todas las referencias al pie de pagi-
na y listado de fuentes al final del documento.

f) Serdn entregadas o enviadas en dos copias: una im-
presa y otra en diskette, para su probable publicacion.

g) Serdn escritas en los tipos Times New Roman o
Arial y a 12 puntos.

h) Los autores, que podran ser individuales o grupa-
les, deberan incluir su identificacién completa en la po-
nencia: nombres, apellidos, teléfonos, direcciones posta-
les y/o de correo eléctrénico; asi como breves referen-
cias sobre sus estudios y experiencia profesional.

X

i) Cada ponencia deber4 ser presentada especificamen-
te - y ello debe constar en el texto que se remita - a una de
las mesas temdticas propuestas.j) El plazo dltimo para la
entrega o envio de las ponencias, adjuntando un resumen
de 15 lineas, vencerd el lunes 16 de octubre del 2000.

k) Todas las ponencias serdn examinadas por la Co-
misién Académica designada al efecto, la cual comuni-
car4 a-los autores su aceptacion o no oportunamente.

1) Los ponentes aceptados deberdn preparar, para el
Encuentro, una exposicién oral de hasta 20 minutos de
duracién y comunicaran anticipadamente al equipo ope-
rativo sus necesidades de apoyo técnico.

m) Ninguna ponencia de las recibidas por la Comi-
sién Académica serd devuelta a los autores.

Las ponencias podran ser remitidas a las siguientes
direcciones:

* Universidad Catélica Boliviana. Servicio de Capa-
citacién en Radio y Television para el Desarrollo (SE-
CRAD). Av. Hernando Siles N° 4737 entre calles 1y 2
Obrajes. Telf. 783011. La Paz (Bolivia).

* Maestrfa en Comunicacién y Desarrollo, Universi-
dad Andina Simén Bolivar. Calle Presbitero Medina N°
2575. Casilla 5261. La Paz (Bolivia).

# E-mail: aboic@latinmail.com

Para fines de organizacion, los ponentes deberan en-
viar una carta indicando la intenci6n de su participacion,
incluyendo el titulo del tema a ser expuesto en el evento,
hasta el 15 de septiembre del 2000.

Los temas de las mesas de trabajo son: 1. Comunica-
cién Comunitaria. 2. Comunicacién y Desarrollo. 3. Es-
tudios Culturales y Recepcién. 4. Nuevas Tecnologias y
Globalizacién. 5. Historia de la Comunicacién. 6. Co-
municacién Politica y Democracia. 7. Comunicacion ¢
Integracién Regional. 8. Legislaciéon en Comunicacion.
9, Comunicacién, Género y Generacién. 10. Comunica-
cién Organizacional, Publicidad y Marketing 11. Teorfa
y Metodologias de Investigacién en Comunicacién. 12.
Produccién Audiovisual. 13. Comunicaci6n y Periodis-
mo.5

La Paz, agosto de 2000



Cochabamba fue sede de la mas
grande reunion Académica sobre

XGE Y PROYECCIONES EN MEDID DE D0 MILEMIDS™

4 AL 8 DE NOVIEMBRE OE

1888

cocHaABAMBE - BOL VIR

PLTROCINAL

Panel de expositores: De izquierda a derecha, investigadores en comunicacién Antonio Gomez, Luis Ramiro Beltran y Adalid

Comunicacién

HLALIYR LALIBUASILAIVANN o

Contraras de Bolivia, Margarida Kunsch (Presidenta de ALAIC) de Brasil y Washington Uranga de la Argentina.

- Bolivia organizara el VI Congreso Latinoamericano de Investiga-

dores de la Comunicacion.

Cochabamba se convirtid, a fina-
les del pasado afio, en una verdadera
Urkupifia de la Comunicacién. Ca-
torce disertantes de 7 paises, 9 ex-
posiciones magistrales, 18 mesas te-
maticas, 9 cursos especializados, 19
universidades nacionales representa-
das, 4 coloquios, 3 reuniones insti-
tucionales, 118 ponentes nacionales
y extranjeros y mas de un millar de
participantes de 6 ciudades bolivia-
nas y de Argentina, Chile, Ecuador
y Pert fueron el marco del I Encuen-
tro Nacional y el I Seminario .ati-
noamericano en Bolivia sobre In-
vestigacién de la Comunica-

c16n efectuados del 4 al 6 de no-
viembre en Cochabamba.

Por primera vez historia del cam-
poacadémico de la Comunicacidn en
Bolivia tuvo lugar una actividad de-
tal naturaleza y magnitud. Ia orga-
nizacién estuvo a cargo de la Uni-
versidad Andina Simén Bolivar
(UASB) -mediante su maestria en
Comunicacion y Desarrollo-, la Uni-
versidad Catélica Boliviana (UCB)
-por medio de su Departamento de
Ciencias de la Comunicacién, en
Cochabamba- y el Centro Interdis-
ciplinario Boliviano de Estudios de

la Comunicacién (CIBEC). El patro-
cinio fue de la Asociacién Latinoa-
mericana de Investigadores de la Co-
municacion (ALAIC).

Tres jornadas intensamente vivi-
das por todos los asistentes permi-
tieron no sélo esbozar un cuadro de
la situacién de la investigacidn co-
municacional en Bolivia y el resto
de América Latina ademas de trazar
la agenda inmediata para el siglo que
Se viene, Sino asimismo intercambiar
informacidn actualizada, acceder a
bibliografia reciente, conversar sin
barreras con destacados expertos,
establecer o potenciar relaciones pro-
fesionales y dar vida a proyectos fu-

A

turos de trabajo conjunto.



Las tematicas principales

Las exposiciones magistrales, en
lzs gue ademds del Dr. Martin-Bar-
2ero participaron cuatro disertantes
nacionales (José Luis Aguirre Alvis,
Fernando Andrade Ruiz, Ronald
Grebe Lopez y Erick Torrico Villa-
nueva), abordaron desde diferentes
Opticas el tema central de la investi-
gacién comunicacional, su naturale-
za cientifica, sus modalidades meto-
dolégicas, su situacién en Bolivia, su
relacién con los procesos comunita-

vencién y uso de drogas, desarrollo
y educacién, democracia y politicas
publicas, poblacién y salud, género
y generacién, medio ambiente, cul-
tura, Estado y globalizacién. Tales
mesas, coordinadas por 19 profesio-
nales bolivianos, contaron asimismo
con la participacién de los diferen-
tes invitados internacionales en ca-
lidad de comentaristas.

gica para investigar en Comuni-
cacién, la ciudad y la comunicacién.

desarrollo desde cuatro perspectivas:
las transformaciones en los modelos
y enfoques conceptuales, la evolu-
cién del pensamiento comunicacio-
nal latinoamericano al respecto, la
presencia de la globalizacién y las
nuevas tecnologfas, la integracién re-
gional y las agendas y politicas de
investigacién sobre el particular.

Objetivos alcanzados

Todos los objetivos que se habia
planteado la organizacion fueron al-

. p canza-
Tios, asi
c.olnty dos sa-
et tisfac-
. toria-
yectoria
y pro mente:
yeccio- o
nes en concre-
Latino- t6 la
améri- crea-
Ca cién de
Los un es-
= acio
invita- g
e re-
dos es- flexid
' exion
peciales p
AT 18-
bolivia- AN /
N0 TiE. cusién
ara
ron el p
oM. impul-
s ; s sar la
nicélo- Profesores Brasilerios, José Marquez de Melo, Maria Immacolata Vasallo de Lopes y Luis Roberto Alvez L
go Luis ocupan la primera fila del Encuentro. ALt
. comu-
Ramiro Se=sY
nicolé-

Beltrdn y el sociélogo Adalid Con-
treras Baspineiro.

I.os més de cien ponentes que
concurrieron a la cita presentaron y
discutieron sus trabajos en las me-
sas temadticas referidas a comunica-
cién comunitaria, historia de la co-
municacion, estudios de recepcidn,
nuevas tecnologfas, periodismo, legis-
lacién, informacién y organizacio-
nes, publicidad, propaganda, marke-
ting, produccién audiovisual, pre-

)

Los coloquios trataron estas cua-
tro materias: la sociedad civil y los
medios de comunicacién, la prensa
y la educacién, el enfoque histérico-
estructural para estudiar la Comuni-
cacion y las relaciones universidad
y empresa y el mercado laboral para
los profesionales de la Comunica-
cidén.

Los paneles del seminario, por
dltimo, se ocuparon de reexaminar
los vinculos entre comunicacién y

gica boliviana, el cual desde ahora
funcionara anualmente en una capi-
tal diferente cada vez.

- Se empez6 a examinar el “esta-
do del arte” de la investigacién co-
municacional del pais, sus condicio-
nes, limites y posibilidades, al igual
que a interactuar colectivamente con
autores y representantes de las ten-
dencias internacionales sobre la ma-
teria.



- Se presentd la naciente comu-
nidad académica boliviana de la es-
pecialidad y su produccién a uno de
los més selectos grupos de comuni-
c¢o6logos latinoamericanos: Jesus
Mart{in-Barbero (Colombia), José
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Recuento de sorpresas

Varias fueron las sorpresas que
depard la realizazion del Encuentro
y ¢l Seminario; vale la pena anotar
algunas de ellas:

Luis Ramiro Beltran, el investigador mds importante de la comunicacion

latinoamericana

Marques de Melo, Maria Immacola-
ta Vassallo de Lopes, Margarida
xunsch, Luiz Roberto Alves (todos
de Brasil), Rossana Reguillo, Gui-
itermo Orozco, Ranl Fuentes, Enri-
aue Sidnchez (todos de México),
“Vashington Uranga (Uruguay), Ratl
Rodriguez (Argentina), Lucfa Cas-
¢116n (Chile) y Carla Colona (Pert).

- Se ofrecid la oportunidad, a in-
= estigadores, profesionales y tesis-
23, de actualizarse en temas meto-
doldgicos y tedricos.

-Y se cobij6 la primera asamblea
zeneral de la Asociacién Boliviana
2z Carreras de Comunicacién Social

1BOCCS), la asamblea de recons-
2iuc1én de la Asociacion Boliviana
Z< Investigadores de la Comunica-

~a (ABOIC) y la reunién anual de
Zirectornio de la ALAIC.

a) Hubo una importantisima res-
puesta de los participantes. La orga-
nizacién se habfa propuesto congre-
gar al menos a medio millar de asis-
tentes del pafs. La cifra se duplicé y
algo maés.

b) Se registré una notable concu-
rrencia de estudiantes de las univer-
sidades publicas y, algo que tampo-
co estaba previsto, de un nimero
nada despreciable de alumnos ex-
tranjeros.

¢) La cantidad de ponencias pre-
sentadas a debate sobrepasé las mo-
destas expectativas iniciales. De no
mas de 40 que se esperaba se superd
sin dificultades el centenar.

d) Se crey6 que por la predomi-
nancia actual del campo audiovisual
la mesa temética correspondiente iba
a estar repleta de ponencias. Fue la

que menos trabajos reunio.

e) Se pensé que los profesores
universitarios iban a ser la principal
fuente generadora de ponencias; la
fueron los estudiantes.

Movilizacion sin precedentes

La cita de Cochabamba supuso
una movilizacién de investigadores,
profesores, estudiantes y profesiona-
les que no conocia antecedentes. Este
hecho fue puesto de relieve en la in-
auguracién por los rectores de la
UASB, Dr. Julio Garrett Aillén, y de
la UCB, Dr. Antonio Boza, al igual
que por el Dr. Luis Ramiro Beltran,
Premio MclLuhan-Teleglobe de la
Comunicacién, quien tuvo a su car-
go la clausura del Encuentro y el Se-
minario. Lo propio ocurrié con la to-
talidad de los visitantes invitados,
que coincidieron en destacar el ca-
racter multitudinario que alcanzaron
las reuniones.

Las universidades que asistieron
en la oportunidad fueron las siguien-
tes: UASB, UCB (La Paz y Cocha-
bamba), Universidad Mayor de San
Andrés, Universidad Nuestra Sefio-
ra de La Paz, Universidad Santo To-
mas, Universidad Mayor de San Si-
mén, UNIVALLE, Universidad Pri-
vada de Santa Cruz de la Sierra, Uni-
versidad Nur, Universidad Evangé-
lica Boliviana, Universidad Gabriel
René Moreno, Universidad San
Francisco Xavier, Universidad Téc-
nica de Oruro, Universidad Nacional
de Siglo XX y Universidad San Bernar-
do de Tarija.

Ademads, concurrieron represen-
tantes de diversas instituciones, de
organizaciones no gubernamentales,
agencias publicitarias, medios perio-
disticos y varios profesionales inde-
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Ese masivo desplazamiento fue
coordinado por un equipo de mas de
60 personas que trabajé por espacio
de aproximadamente siete meses y
cuya base principal fue la ciudad de
Cochabamba.

Jesiis Martin-Barbe-
ro:

Recuperar la utopia

El Dr. Jesis Martin-
Barbero, autor del libro
que ha revolucionado los
abordajes tedrico-meto-
dolégicos de los procesos
comunicacionales, De los
medios a las mediacio-
nes, habl6 por mds de dos
horas ante el ,f{leno de los
asistentes qﬁc guardaron
un cxpcctafntc y respetuo-
so silencid y desbordaron
luego en preguntas, feli-
citaciones y aplausos.
Una de sus propuestas
centrales, volver a pensar
en la utopfa. “Hoy la pre-
gunta de fondo es ia de si
seguimos creyendo en
que la sociedad es trans-
formable”, dijo y convo-
c6 a “negociar con la glo-
balizacién para insertar
en ella nuestros proyec-
tos

Hizo también un recuento de la
trayectoria de la investigacién comu-
nicacional latinoamericana, en la que
identificd tres momentos: el encabe-
zado por lo que llamé “la primera {i-
gura mundial de la comunicacién la-
tinoamericana, las Politicas Nacio-
nales de Comunicacién’; el de la
“década perdida”, que en materia de
comunicaciones fue todo lo contra-

rio ya que mas bien fue la etapa en
que maés crecieron la radio y la tele-
vision, se desarrollé el uso de las tec-
nologias en la regién y se potencia-
ron los discursos sobre latinoameri-
canos sobre comunicacién; y, por ul-
timo, el periodo actual, en el que

Fernando Andrade Ruiz, Director de la Carrera de Ciencias
¥ de la Comunicacion UCB-Cochabamba

algunos retos pasan -sostuvo- por la
necesidad de superar la confusién en-
tre campo de conocimiento y campo
profesional, estudiar sus modos de
relacién y comprender, de igual ma-
nera, la transformacién que sufren
los mapas laborales de la comunica-
cion.

Martin-Barbero defendié enfati-

camente la interdisciplinariedad en
la investigacién y la reubicacién de
la Comunicacién en el dmbito mas
amplio de las Ciencias Sociales.
“Los problemas de la realidad, indi-
cd, no caben en los compartimentos
estancos de las ciencias y demandan
una puesta en perspectiva
histérica y filoséfica™, alo
que anadié que €s preciso
articular el saber especiali-
zado con la experiencia so-
cial, pues de otra forma la
Tierra continuard siendo in-
gobernable desde el mero
“saber experto”.

En el cierre, el doctor
Martin-Barbero menciond
las que considera tres cla-
ves para el desenvolvi-
miento de la Comunicacion
en el siglo veintiuno: la
educacion, el “lugar politi-
co” de la investigacion y ¢l
cambio; la ciudad, que debe
modificarse pero con la
gente, y el mundo de los jo-
venes, “lugar social de ma-
nifestacion de los cambios
de época” y tinico que man-
tiene una “empatia cogniti-
va” con las nuevas tecno-
logias de la informacién y
la comunicacion.

Escuela Latinoameri-
cana, un debate que em-
pieza

Uno de los temas que concitd6 la
atencion de los especialistas fue el
comienzo de un debate necesario so-
bre si es factible hablar 0 no de la
existencia de una Escuela latinoa-
mericana en Comunicacién.

El Dr. José Marques de Melo, di-
rector de la Catedra UNESCO de



Comunicacién para el Desarrollo Re-
gional en Brasil e impulsor de la re-
cuperacién y sistematizacién del
pensamiento comunicacional latino-
americano, efectué un recuento pa-
nordmico de las fases y autores por
las que atravesé lo que €l considera
dicha Escuela, cuya memoria estd
contribuyendo a organizar desde
hace ya varios afios.

Para Marques de Melo esta carac-
terizada por su mestizaje tedrico, su
hibridismo metodolégico, su com-
promiso ético-politico y su dimen-
sidn extranacional.

La confrontacién, empero, fue
abierta con la participacién del Dr.
Guillermo Oroz-
co Gémez, im-
pulsor de los es-
tudios cualita-
tivos sobre re-
cepcidn en
México, que
puso en duda la
posibilidad de
hablar de una Es-
cuela, que con-
llevarfa algunas
homogeneidades
de que la comu-
nicologia lati-
noamericana -
afirmo- carece.

Apoyéd,
por ello, otras al-
ternativas también aportadas por
Marques de Melo, como la de “via
latinoamericana en Comunicacién, y
dijo que quiz4 recién empieza a con-
figurarse una Escuela Latinoameri-
cana en torno a la propuesta de Je-
stis Martin-Barbero sobre las media-
ciones.

Organizaciones bolivianas y ac-
tividades

Cochabamba tuvo otros dos efec-
tos inmediatos: 1. formalizar el fun-

cionamiento de la ABOCCS y de su
directorio, presidido por Ronald Gre-
be Lépez (UCB-1La Paz) e integrado
por Ingrid Steinbach (Universidad
Privada de Santa Cruz de la Sierra)
y Jaime Gonzdles (Universidad Téc-
nica de Oruro); y 2. relanzar la
ABOIC, que dejé de operar por cer-
ca de diez afios, habiéndose consti-
tuido un Comité Ad Hoc presidido
por Erick Torrico Villanueva
(UASB) y compuesto por José
Luis Aguirre (UCB-La Paz),
Sandra Aliaga (dltima presiden-
ta electa de la Asociacién), Mé6-
nica Mendoza (Universidad
Técnica de Oruro), Mary Torri-
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Marcelo Guardia Crespo, investigacion y docente de la UCB-Cochabamba.

co (Universidad Nur), Marcelo
Guardia (UCB-Cochabamba) y
Willy Padilla (Universidad Ma-
yor de San Francisco Xavier).

LLa ABOCCS y la ABOIC
confirmaron la realizacién de
las siguientes actividades para
los préximos tres afios:

- Mayo 2000, seminario interna-
cional en Santa Cruz, con apoyo de
la Federacién Latinoamericana de
Facultades de Comunicacidn Social.
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- Noviembre 2000, II Encuentro
Nacional en La Paz.

- Noviembre 2001, III Encuentro
Nacional en Santa Cruz.

- Noviembre 2002, I'V Encuentro
Nacional en Cochabamba, con apo-
yo de la ALAIC.

Bolivia, sede del VI Congreso de
ALAIC

Cochabamba sirvié también
como escenario de la reunién anual
del directorio de la ALAIC, que con-
sider6 tanto el proceso de organiza-
cién del V Congreso de la Asocia-
cién, previsto
para la tdltima
semana de
abril del 2000
en Santiago de
Chile como la
realizacién del
II Seminario
Latinoameri-
cano sobre In-
vestigacion de
la Comunica-
cién que tendrd
lugar en Ar-
gentina el
2001.

Asimismo, volvié a exami-
nar la propuesta boliviana que ya ha-
bfa sido formulada en el IV Congre-
so, en Recife-Brasil en 1998, para
que el pais sea la sede de un siguien-
te congreso y aprob6 como anfitrio-
na de la reunién del afio 2002 a la
ABOIC dado que la comunidad aca-
démica de Bolivia mostr6 la madu-
rez que ha alcanzado y su capacidad
de planificacién, convocatoria y eje-
cucion.

A



Erick R. Torrico Villanueva

“Es interesante que Habermas
haya tenido el coraje de decir que la
categoria central de una teorfa social
critica hoy ya no es mas la categoria
de trabajo, sino la categoria de co-
municacién”.

Jesiis Martin-Barbero (1995)

Si se concuerda en que el hecho
comunicacional -esto es, el proceso
interpersonal de dotacién de signifi-
cados y construccién de sentidos
compartidos- es un fenémeno cons-
titutivo de lo humano y de lo social
no se puede menos que admitir, de
igual manera, que su estudio, en tér-
minos disciplinarios, debe ocupar un
lugar central en el campo general de
las Ciencias Sociales. A ello se suma,
en los tiempos actuales, la creciente
importancia de los recursos tecnol6-
gicos que le son titiles en su acelera- -
cién y amplificacién.

Pero aunque la sola mencién de
lo anterior tendria que resultar sufi-
ciente para aceptar, finalmente y por
mera légica, que la Comunicacién
deviene una ciencia, lo cierto es que
esta cuestién es mucho mas compli-
cada y obliga a efectuar una reflexién
més detenida.

Una recién llegada

Conviene recordar que pese a los
esfuerzos que se suele hacer para
hallar unas raices greco-romanas de
los estudios sobre la Comunicacién
-en particular en algunos textos cl4si-

cos relativos a la retérica-, la verda-
dera preocupacion para su examen
sistematico empezé hacia finales de
la década de 1920, con los trabajos
del politSlogo estadounidense Ha-
rold Lasswell acerca de la propagan-
da politica y sus efectos.

Esto quiere decir, claramente, dos
cosas: primera, que la Comunicacién
como dmbito de interés cientifico es
el ultimo en configurarse en el con-
Jjunto para entonces ya tradicional de
las Ciencias Sociales y, segunda, que
surge como un “desprendimiento” de
las biisquedas previamente realiza-
das en otras dreas de la realidad so-
ctetal.

Asi, mientras para comienzos del
siglo veinte disciplinas como la So-
ciologia, la Politica, la Psicologia y
la Antropologia ya habian dado gran-
des pasos en la delimitacién de sus
zonas de observacidn, sus conceptos
y los modos de abordaje de sus ob-
jetos, la Comunicacién solamente
aparecia como una recién llegada ca-
rente de identidad definida, rasgos
que contindan caracterizdndola has-
ta la fecha sin que ademds sea posi-
ble vislumbrar que el problema de su
territorialidad diferenciadora -porque
el de su emergencia tardfa en el tiem-
po no es obviamente solucionable-

encuentre superacidn efectiva algin
dia.

El “origen exdgeno” de la disci-

* plina comunicacionall es, pues, un
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componente de su propia naturale-
7a, y lo que corresponde es asumir
que ahf radican su potencialidad y su
porvenir.

Interdisciplinariedad congéni-
ta

A lo dicho, que hace pensar en
que la Comunicacién sélo podrfa ser
una especie de “disciplina depen-
diente” o subdisciplina, se agrega la
pregunta referida a su objeto de es-
tudio.

Como es sabido, en sus 1nicios,
dado que todos los estudios giraron
siempre en torno a los medios masi-
vos y los efectos de sus mensajes en
las audiencias, se considerd sin nin-
guna opcién de contestacidén que di-
chas herramientas tecnolégicas cons-
tituian tal objeto de modo cast “na-
tural”. Esta posicién empalmé per-
fectamente con la llamada “Teoria
Matemdtica de la Comunicacidn”
(1948-49), formulada por el ingenie-
ro Claude Shannon y complementa-
da por el socidlogo Warren Weaver
para dar cuenta de las condiciones
de eficiencia de una transmision de
datos mediante canales técnicos.

También en esos anos, los criti-
cos de la Escuela de Frankfurt, en
particular Theodor Adomo y Max
Horkheimer, aportaron desde una
perspectiva anticapitalista a la enfa-
tizacién del interés por los mass-me-
dia. Su examen del papel de la que
denominaron “industria cultural” en



la enajenacion de las masas y la co-
sificacién de los individuos fue, a la
vez, un refuerzo del enfoque centra-
do en los medios.

Tendrfan que pasar varios afios
hasta que el venezolano Antonio Pas-
quali sometiera a cuestionamiento
tanto la concepcidn unilateral del
proceso comunicacional que privile-
giaba no sélo al medio sino también
al emisor como, un poco mas tarde,
el hecho de que esa interpretacién
implicaba la negacién de la comuni-
caciéon como fenémeno humano asf
como suponia su consiguiente reduc-
cién a un subproducto de las tecno-
logias mediadoras2.

No obstante, la visién predomi-
nante fundada en los supuestos de las
teorfas funcionalistas estadouniden-
ses continud afirmando que era da-
ble hablar de una “Ciencia de la Co-
municacién”. Eso es, por ejemplo, lo
que se halla en la propuesta de Wil-
bur Schramm, considerado el primer
experto o comunicélogo del mun-
do3, pero es, al mismo tiempo, uno
de los ejes neurdlgicos de la discu-
sién epistemoldgica en la especiali-
dad comunicacional.

Durante los primeros afios del
decenio de 1970, bajo la influencia
de la perspectiva semiolégica, la in-
tencién de lograr una “ciencia gene-
ral de la Comunicacién” recibi6 nue-
vos estimulos, ya que se sugirié lg
posibilidad de que “los procesos mis-
mos de la personalidad, la sociedag
y la cultura” podian ser “vistos comg
procesos de comunicacién”4. El obe.
jeto, entonces, se desplazé de log
medios a los mensajes y, més espe-
cificamente, al lenguaje, “el linico
tipo de conducta social cuya funcién
primaria es la comunicacién™$.

Fue tiempo después que g} deba-
te tedrico alcanz6 otros niveleg; cabe,

al respecto, citar cuatro hitos clave:

1) En 1973 el Centro Internacio-
nal de Estudios Superiores de Perio-
dismo para América Latina, CIES-
PAL, organizé en la capital costarri-
cense un seminario sobre “Investi-
gacion de la Comunicacién en Amé-
rica Latina” que puso en tela de jui-
cio los enfoques tedricos y metodo-
16gicos elaborados en los “centros
metropolitanos”, traz6 un derrotero
investigativo inspirado en el pensa-
miento frankfurtiano y la Teorfa de
la Dependencia y llamé la atencién
acerca de la “necesidad de una ac-
cién interdisciplinaria para que haya
una clara visién de la realidad impe-
rante y un conocimiento mucho més
rico y profundo de la sociedad en la
que ocurre el fenémeno de la comu-
nicacién”6.

2) En 1976 el boliviano Luis Ra-
miro Beltrdn, después de denunciar
en 1970 la situacién de incomunica-
cién de Latinoamérica al igual que,
cuatro afios mas tarde7, el hecho de
que en la regién se investigaba la
Comunicacién “con anteojeras”, pu-
blicé su fundamental estudio “Pre-
misas, objetos y métodos fordneos en
la investigacién sobre comunicacién
en América Latina”8, que demostra-
ba con rigor y detalle la hipétesis de
que “la investigacién sobre comuni-
caciép en Latinoamérica ha estado,
y todavia lo est4, considerablemente
dominada por modelos conceptuales
fordneos, procedentes més que todo
de Estados Unidos de América™9,
aparte de que resaltaba con optimis-
mo que “al fin, algunos estudiosos
de la comunicacién en Latinoaméri-
ca estdn dando sefiales de ser capa-
ces de pensar por sf mismos y de en-
marcar su trabajo en los términos de
las propias realidades” 10.

3) Ese mismo afio (1976) una re-
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unién de ministros de Informacién
del Movimiento de Paises No Alinea-
dos celebrada en Tunez hizo piblica
la demanda por un Nuevo Orden In-
ternacional de la Informaciénll,
orientado a equilibrar la participa-
ci6n de los pueblos en los flujos in-
ternacionales de noticias y que en
1980 fue oficialmente asumido por
la Organizacidn de las Naciones
Unidas para la Educacién, la Cien-
cia y la Cultura bajo el denominati-
vo de Nuevo Orden Mundial de la
Informacién y la Comunicacién12,
planteamiento definido entonces
como un “proceso gradual” que, sin
embargo, dio lugar a abiertas presio-
nes y resistencias de las potencias
capitalistas y las corporaciones trans-
nacionales que, para 1987 y desde
entonces, lograron retirar el tema de
la agenda de discusién y accién de
ese organismo multilateral.

4) En 1978, en ¢l Encuentro La-
tinoamericano de Escuelas de Comu-
nicacién celebrado en Xochimilco,
México, el comunic6logo espafiol-
colombiano Jesys Martin-Barbero
torno la critica en autocritica: plan-
ted dejar de ver la comunicacién
como proceso de dominacién para
m4s bien mirar la dominacién como
proceso de comunicacion, con lo que
abrié e} horizonte para percibir las
“complicidades” existentes entre
emisor y receptor. La pregunta-gufa
de] nuevo programa investigativo
que proponia fue, entonces, *‘;Qué
en el dominado trabaja a favor de la
dominacién?”13.

Lo que se tuvo como consecuen-
cia de todo ello fue un movimiento
que, en particular desde Latinoamé-
rica, condujo a resituar el objeto de
la Comunicacién no sélo mds alld de
los medios, en el escenario més am-
plio de la sociedad y la cultura, sino
igualmente bajo el marco de una
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légica interpretativa que reconoce
tanto las dindmicas de poder y con-
flicto como las diferencias entre cul-
turas, la funcién mediadora de éstas
y las capacidades de los receptores
para reinterpretar activa y subjetiva-
mente lo que les viene de los me-
dios14. La interdisciplinariedad, en
ese contexto, resulta una condicién
sine qua non para el estudio y la con-
ceptualizacion de los fenémenos co-
municacionales, casi tanto como el
recurso complementario a metodo-
logias cuali-cuantitativas15.

Lugar de convergencias

Si el objeto de estudio de la Co-
municacién -el proceso social de pro-
duccidn, circulacion mediada, inter-
cambio desigual, inteleccién y uso
de significaciones y sentidos cultu-
ralmente determinados- es algo de
naturaleza socialmente estructural v,
por tanto, inseparable de las otras di-
mensiones analiticas de la vida so-
cial, no es posible definir a la Co-
municacién como una ciencia en el
sentido convencional ni focalizar sus
examenes en alguno de los compo-
nentes o momentos de tal proceso.
Por tanto, es claro que tampoco exis-
te viabilidad para una tnica y uni-
versal teoria sobre el fendmeno, pues
cualquier formalismo desarrollado
en esa direccién pecarad siempre de
desconocimiento de las variables so-
ciales, culturales e historicas de cada
realidad particular y, por ende, de una
evidente falta de pertinencia para
atribuirse plena cientificidad.

[La Comunicacion, consiguiente-
mente, es un campo del conocimien-
to social que adquiere su peculiari-
dad y autonomia a partir de la con-
vergencia interdisciplinaria en el es-
tudio de un tipo especial de relacion
social -el de la produccion e interac-

ci6n simbdlicas- y de las disputas por -

el “sentido vélido” que esa relacién
genera.

Es un campo en la acepcidn de
Bourdieu, es decir, de un espacio es-
tructurado de posiciones en que un
conjunto de fuerzas (agentes € insti-
tuciones) pugnan, estrategias me-
diante, por el control del capital es-
pecifico que alli estd en juegol6, y
su carécter auténomo resulta de su
condicién de creadora de sinergias
entre disciplinas varias sugerida por
Bernard Miegel7.

Al ritmo de la historia

La Comunicacién vista como dis-
ciplina estuvo siempre condiciona-
da por los procesos histdricos den-
tro de los que se fue configurando
sucampo particular y, de igual modo,
por las distintas corrientes de pen-
samiento y las matrices tedricas que
fueron acompanando tales desarro-
llos.

Sus principios fueron marcados
por la naturaleza de la sociedad en
que clla emergid, la estadounidense,
caracterizada como una “sociedad
prospera” donde “la individualidad
predominaba sobre el colectivismo,
la competencia era mds determinan-
te que la cooperacién, y la eficiencia
econémica y la sabiduria tecnol6gi-
ca tenfan mas importancia que el des-
envolvimiento cultural, la justicia
social y la expansion espiritual”
(Beltran, 1976:103), rasgos que
orientaron el estudio y la practica de
la Comunicacién desde una Sptica
que integraba en la 16gica del libre
mercado la economia, la politica y
la cultura.

La Teoria de la Modernizacion,
que buscaba inscribir las trayectorias
de los pueblos del Sur en la presunta
lincalidad evolutiva de la llamada
“civilizacién occidental” por la via
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de la adopcién de valores, institucio-
nes, bienes y productos culturales del
Norte capitalista, indujo una simple
traslacién de ese perfil en los con-
ceptos, la investigacion y la practica
de la Comunicacién asentando sus
argumentos en los presupuestos de
la difusién de innovaciones.

Sin embargo, ese modelo afin al
“establishment” sustentado por las
politicas estadounidenses fue paula-
tinamente puesto en cuestion por la
Sociologfa, la Politica y la Econo-
mia que, en el caso Jatinoamericano,
adquirieron un cardcter mds o me-
nos contestatario, desde la modera-
ci6n industrializadora que emanaba
del cepalismo 18 hasta las posiciones
mas radicales del dependentismo19.

La Comunicacién también fue
impactada por esa atmOsfera intelec-
tual critica, lo que dio lugar al perio-
do de denuncia respecto de las es-
tructuras de control de los medios
masivos como de su papel reproduc-
tor de la ideologia dominante, al
igual que al de la busqueda y cons-
truccién de alternativas comunica-
cionales de indole popular-proleta-
ria. En ese marco, y bajo regimenes
predominantemente dictatoriales, sc
llevd adelante el debate sobre la nun-
ca conseguida implantacion de Poli-
ticas Nacionales de Comunicacion
para el desarrollo 20 y acerca de la
accién de los media en la redemo-
cratizacion de las sociedades.

Tras una serie de acontecimien-
tos -como la derrota de la guerrilla
de Ernesto Guevara en Bolivia, ¢l
derrocamiento del gobierno de Sal-
vador Allende en Chile o la san-
grienta represion de la izquierda en
Argentina, Chile y Uruguay-, sobre-
vino una etapa condicionada que se
caracterizo por la liberalizacion de
la politica (con la nueva emergen-



cia de la democracia electoral) y de
la economia (con la aplicacién de
los Programas de Ajuste Estructu-
ral disefiados por el Fondo Moneta-
rio Internacional). De la fusién de
ambos clementos insurgieron las de-
nominadas “democracias de merca-
do” que se impusieron como la {6r-
mula comiin no solamente en Lati-
noamérica, sino asimismo en la Eu-
ropa del Este -luego de la erosién y
caida del “socialismo real”’-, en re-
giones del Asia y en Africa.

Con ello, que supuso la entrada
en crisis de todos los partidos, sindi-
catos e intelectuales de izquierda, los
movimientos y experiencias de lo
alternativo y popular en Comunica-
cién fueron severamente afectados.

Pronto se sumo la aparicion triun-
falista del discurso de los neo-inte-
grados y tecnéfilos respecto de que,
terminada la confrontacion capitalis-
mo/socialismo con la victoria del pri-
mer modelo y desbloqueadas las
compuertas para el comercio global,
el desarrollo de las tecnologias tele-
maticas multimedia iba a resolver
todos los problemas pendientes del
mundo. Asi, la llegada de la posmo-
dernidad tecno-céntrica estaria con-
duciendo a la configuracién de una
sociedad global -la “sociedad de la
informacién” o “sociedad del cono-
cimiento”-, posibilitadora del disfru-
te individual equilibrado y fundada
en la inexistencia de contradiccio-
nes21. En otras palabras, la finaliza-
cién del llamado “corto siglo vein-
te” en poco mds de sesenta afios, se-
gin esta perspectiva tecno-optimis-
ta, ya habria hecho realidad la uto-
pia del comunitarismo global media-
tizado que una vez produjo la ima-
- ginacién de Marshall McLuhan.

El lapso actual de transicién in-
tersecular esta entonces atravesado,

en lo que aqui concierne, por una dis-
puta intelectual-tedrica entre quienes
defienden la globalizacién como
momento de culminacién del proce-
so civilizatorio y aquellos que, al
contrario, denuncian la agudizacién
de las desigualdades socioeconémi-
cas, la intensificacién de la exclusién
tecno-industrial y los intentos de im-
posicién de un “pensamiento tni-
c0”22. No obstante, tales bloques
opuestos coinciden en el reconoci-
miento de que la Comunicacién y sus
tecnologias ocupan un sitial central
en la conformacién y porvenir de la
sociedad contemporanea.

La conquista del nuevo siglo

LLa Comunicacién, como lugar
disciplinario de convergencias y con
su indiscutible centralidad operativa
en la reconformacion global de la
,sociedad, al propio tiempo que con
su carécter de privilegiado objeto de
estudio, reune sin duda las condicio-
nes necesarias para proyectarse
como un campo cientifico clave en
el siglo veintiuno.

Sin embargo, se hace cada vez
mas urgente que los estudiosos de
este sector se doten de las herramien-
tas cifticas para evitar ser victimas
ingenuas de la obnubilacidén tecno-
16gica que se desplaza, como sostie-
ne el belga Armand Mattelart, sobre
una “desregulacién conceptual” y
“fragilizacién tedrica” afines a la
desterritorializacién geografico-cul-
tural que alientan las redes corpdra-
tivas23.

Y es ese, precisamente, el cami-
no de reencuentro con la tradicién la-
tinoamericana que hace algo mds de
cuarto de siglo forjé una opcidn pro-
pia para pensar y hacer la Comuni-
cacién

Por ello, cuando Jesiis Martin-
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Barbero recuerda que es el dmbito
de lo cotidiano donde el ser humano
se constituye como sujeto social, en
el nivel de las “relaciones sociales
cortas”, empalma su propuesta.con
la convocatoria del aleman Jiirgen
Habermas para reconfigurar la co-
munidad desde la racionalidad de la
accién comunicativa, esa por la cual
los agentes sociales no se orientan
por finalidades egoistas sino que lo
hacen por su sentida necesidad de en-
tendimiento.

De ahi que la Comunicacién, con
todo el futuro que se le abre, puede
ser también el umbral desde el que
se rearticule una critica profunda-
mente humana y humanizadora y no
apenas un engranaje de la anaquele-
ria tecnologista.

1 Lasdisciplinas de formacion de
quienes estan considerados sus “padres
fundadores” , aparte del ya citado Las-
swell (la Politica), asf lo prueban: la
Sociologia (Paul Lazarsfeld) y la Psi-
cologia (Kurt Lewin y Carl Hovland).

2 Cfr. de este autor los libros Co- -
municacién y cultura de masas (1963)
y Comprender la comunicacién (1970)
que, respectivamente, tratan esos te-
mas. :

3 Se puede consultar al respecto
la clasica compilacién editada por éste
intitulada T.a ciencia de la comunica-
ci6n humana, publicada originalmen-
te en inglés en 1963,

4 VERON, Eliseo y Otros (1971):
Lenguaje y comunicacién social. Edic.
Nueva Vision. Buenos Aires. pp. 26-
27.

5 Ibidem, p. 11.

6 CIESPAL (1977): Seminario
sobre “La investigacién de la Comu-
nicacién en América Latina”. Informe

final. Quito.



7 También fue en 1974 que Bel-
trdn hizo su mundialmente recono-
cida propuesta relativa a las Politi-
cas Nacionales de Comunicacidn.

8 Este trabajo estd en el libro
editado por Miquel de Moragas So-
ciologia de la comunicacién de ma-
sas. Edit. G. Gili, S.A. Barcelona.
1982. 2% edic. pp. 94-119.

9 Ob. cit. p. 97.
10 Ibidem, p. 118.

11 En 1981, en el propio seno de
los No Alineados, esta demanda fue
rebautizada como Nuevo Orden Inter-
nacional de la Informacién y la Co-
municacién.

12 El informe aprobado sobre el
particular, con el rechazo central de los
Estados Unidos de Norteamérica e In-
glaterra, fue publicado bajo el titulo de
Un solo mundo, voces multiples - Co-
municacién e Informacién en nuestro
tiempo (Fondo de Cultura Econémi-
ca. México. 1981). En él se incluye un
diagndstico sobre los desequilibrios in-
ternacionales en el drea y una serie de
recomendaciones para la democratiza-
cion de las comunicaciones.

13 Cfr. de este autor “Recepcién
de medios y consumo cultural: Trave-
sfas”, en la compilacién de Guillermo
Sunkel El Consumo Cultural en Amé-
rica Latina. Convenio Andrés Bello.
Santafé de Bogotd. 1999. pp. 2-25.

14 Ia obra medular de Martin-
Barbero, De los medios a las media-
ciones (Edit. Gustavo Gili, Barcelo-
na, 1987) constituye la sintesis cul-
minante de la trayectoria de dicho
movimiento.

15 Los citados son algunos de
los rasgos principales de lo que el
brasilefio José Marques de Melo con-
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sidera la Escuela Latinoamericana de
la Comunicacién.

16 Cfr. BOURDIEU, Pierre
(1990): Sociologia y cultura. Edit.
Grijalbo, S.A. México, especialmen-
te el acdpite “Algunas propiedades
de los campos”, pp. 135-141.

17 Véase el libro de este autor
El pensamiento comunicacional.
Universidad Iberoamericana. Méxi-
co. 1996.

18 Este se refiere a los plantea-
mientos efectuados por la Comisidn
Econ6émica para Amdérica Latina
(CEPAL), atribibles especialmente al
economista argentino Ratl Prebisch,
que hablaban de una relacién asimé-
trica entre naciones productoras de
materias primas (periferia) y nacio-
nes industrializadas (centro) y que
sugerfan para las primeras una estra-
tegia de industrializacién que susti-
tuyera sus importaciones.

19 En su ala marxista, la Teoria
de la Dependencia -representada por
ejemplo por los trabajos de André
Gunder Frank y Ruy Mauro Marini-
apuntalaba una estrategia revolucio-
naria orientada a terminar con el Es-
tado burgués considerado responsa-
ble de la “situacién de dependencia”
de laregién y de la consiguiente des-
igual del poder y la riqueza.

20 Hay que recordar que fue
Luis Ramiro Beltran quien hizo un
gran aporte a la multidimensionali-
zacién del viejo concepto economi-
cista de desarrollo, abriendo esa
acepcion a las variables sociocultu-
rales. Asi lo reconoce ¢l Dr. Everett
Rogers, uno de los propulsores ini-
ciales de la difusionista “Comuni-
cacion para el Desarrollo” que, més
tarde, modificé el alcance de sus pro-
puestas. Cfr. “The History of Deve-
lopment Communication”, en

16

CommDev News. Semi-annual
Newsletter of Ohio University's
Communication and Development
Studies Program. Volume 5, n° 1.
Winter 1994

21 Es interesante ver a este res-
pecto, al margen de los ampliamen-
te comentados criterios de Francis
Fukuyama o Jean-Francois Lyotard,
la confianza en la expansiéon comu-
nicacional “democratizadora” expre-
sada por Gianni Vattimo en su libro
1L.a sociedad transparente (Edic. Pai-
dés. Barcelona. 1990) o la ingenua
ambigiiedad de Peter Drucker sobre
que la “sociedad del conocimiento™
no es capitalista sino “postcapitalis-
ta” (Cfr. de este autor La sociedad
postcapitalista. Edit. Norma. Méxi-
co. 1994).

22 Ignacio Ramonet define este
“pensamiento” como “La traduccion
a términos ideoldgicos de pretension
universal de los intereses de un con-
junto de fuerzas econémicas, en es-
pecial, las del capital internacional ™.
Cfr. CHOMSKY, Noam y RAMO-
NET, Ignacio (1996): C6mo nos ven-
den la moto. Icaria Edit. Barcelona.
4% edic. p. 58.

23 Cfr. la ponencia de este
autor "Vinte anos de pesquisa ou das
certezas para ambivalencia”, en

VASSALLO DE LOPES, Maria Im-
macolata (Org., 1999): Vinte anos de
Ciencias da Comunicagao no Brasil.
INTERCOM. Sao Paulo. Pp. 15-30.

* FErick R. Torrico
Villanueva dirige la maes-
tria en Comunicacion y
Desarrollo de la UASB y
Jue el Coordinador Gene-
ral de las reuniones en
Cochabamba.
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Electoral para los politicos y
s de ética para los

comunicadores

Adalid Contreras Baspineiro

De paso por la ciudad de La Paz, fui testigo de un
debate de café puesto en las pantallas de ATB. Tanto el
tema, el polémico articulo 124 de la Ley Electoral, como
los perfiles de los contendientes -don Raiil Garafulic,
exitoso empresario de la comunicacién y dofia Cristina
Corrales, comunicadora de alto rating televisivo y ra-
diofénico- constitufan un sabroso convite a un debate
necesario.

Pero entre egocentrismos y sugerencias anticonsti-
tucionales e incomunicacionales, result6 una charla que
podia haberse resuelto con una Ilamada de teléfono. Un
didlogo de café al que Tano Llobet no pudo ponerle ni
azucar ni zacarina.

Dejo aqui mis apreciaciones sobre las circunstancias

del debate en cuestién, y cedentes y en su entorno: la
relacion entre comunicacién y politica; el grotesco arti-
culo 124 mal llamado ;antitrampolin?; y las dimensio-
nes comunicacionales reales del manoseado concepto
de la ética.

Comuncacién no es publicidad, ni politica suma
de votos

Hoy por hoy, la centralidad de los medios es innega-
ble en la configuracién de la vida cotidiana, de las rela-
ciones sociales y de las agendas politicas. No faltan quie-
nes afirman que estamos en vias de constituirnos en so-
ciedades de mediatizacién, donde las pricticas sociales
y culturales se construyen con los medios y nuevas tec-
nologias. Sin caer en extremos, reconozcamos con Mar-
tin Barbero que los medios son espacios de mediacién
donde se legitiman y verifican los acontecimientos de la
vida real e imaginaria. Los medios no son omnipoten-
tes, pero si espacios privilegiados de construccién y ma-
nejo del poder.
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Esto es conocido y asumido por la politica. De ahi
que los partidos y los politicos-empresarios se constitu-
yen en los neo-propietarios méas importantes de medios
y redes de comunicacién. Por ello son los mismos parti-
dos politicos los principales promotores de la incursién
de periodistas y artistas en la politica, cooptdndolos a
un sistema de representacién formal preocupado casi ex-

clusivamente en la captacién de votos. Por esta razén
también, los politicos buscan figuracién y visibilidad en
los medios gmoldandose a sus lenguajes y al de la cultu-
ra de la imagen. Por el mismo motivo gran parte de las
propias formas de hacer politica se trasladaron de las
plazas y los balcones a los sets de television.

Curioso sistema politico el nuestro, que vive en cam-
pafia permanente. ;Y quién mejor que los medios para
la publicitacién, sensibilizacién, venta y sostenimiento
de imagen en campaiia proselitista?. ;Por qué se acude
a la ventaja comparativa de los periodistas y comunica-
dores sélo en términos de popularidad -es decir de cap-
tacién de votos- y no de mensajes -o sea de proyectos de
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sociedad-. Advierta el lector, como remarco una predo-
minante relacién publicitaria restrictiva de la relacién
entre politica y comunicacién. Este énfasis no es casual.
Soy un convencido que en un mundo donde todas las
expresiones culturales y sociales se hibridan y amesti-
zan, la politica no acaba de salir de su marco racionalis-
ta, carente de las sensibilidades que precisamente tiene
como condicién y posibilidad la comunicacion.

Hay desgaste de representacion y de reconocimiento
de los partidos politicos y
politica, que no supo hacer
caso de las advertencias de
Weber cuando afirmaba
que la politica ilustrada re-
ducida a la raz6n se encie-
rra en una jaula de oro sin
el encanto y la magia de la
vida humana.

también en los medios?. jPor qué privarle al comunica-
dor de su derecho universal a la libre expresion?

No estamos frente a un problema de comunicadores
y medios, sino de comunicacion.

No es un problema de votos sino de democracia. Y
uno de los valores fundamentales de la comunicacién
en democracia es el derecho a la comunicacion.

Es decir, el derecho de todo ciudadano a informarse
y expresarse, incluidos los
comunicadores sociales.

La ventaja comparativa
no la marcan las oportuni-
dades de uso de los medios
sino las posibilidades de
hacer proselitismo, lo que
supone ademas la posibili-

Siendo reductiva la
comprension de la comuni-
cacion a medios y a efec-
tos, no resulta extrafio que
la artillerfa de la Ley Elec-
toral u otras quiera encon-
trar su blanco de impacto en
los medios y los comunica-
dores y no en la misma po-
litica. Sin embargo, no es
anulando los derechos de
expresion y participacién
de los periodistas que los
partidos van a sumar pun-

dad de contar con los me-
dios econdémicos para am-
pliar la difusién de mensa-
jes. La publicidad politica,
es bien sabido, es uno de
los espacios de mayor in-
greso para los medios y de
mayor castigo para la po-
blacién por la saturacion de
mensajes costosos que al-
gunos partidos y candida-
tos pueden asumirlos. No
es la libertad de expresién,
sino la libertad de empresa

la que merece una regula-

tos en el ranking de los

electores. No es con articulos 124 que los partidos van a
ampliar su capacidad de convocatoria. El 124 es una pro-
puesta de articulo cuya inconstitucionalidad,no le con-
cede la posibilidad de entrar en un juego de flexibiliza-
cién, sino sélo de anulacién. ¢ Por qué pretender que los
neo-propietarios -Kuljis, Ferndndez, Paredes, Medina,
Loza, Mantilla, etc., etc., etc.- dejen sus medios y sus
redes, y que, posiblemente, los medios estatales se bo-
rren del espectro electromagnético?. jPara qué privarle
al pafs de la posibilidad de representarse y construirse

ci6n desde el Estado. Si
nuestros gobernantes y legisladores realmente valora-
ran la comunicacién en la profundizacién de la demo-
cracia, seguro que de medidas sueltas, dispersas y ca-
rentes de sentido pasarfan a considerar la necesidad de
politicas y estrategias... pero esto ya es mucho sofiar en
sociedades donde la funcién estatal de la comunicacion
ha sido minimizada a una secretaria de voceria presi-
dencial, 0 maximo a una funcién informativa..

La comunicacién social, por su propia naturaleza
constructora de significados de sociedad y cultura, es
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en si misma una accién politica. No hay decreto capaz
de quitarle esta posibilidad que le es innata. Lo que se
regula es el ejercicio profesional de esta posibilidad. ;Y
quién lo regula?. Indefectiblemente, las propias organi-
zaciones de los comunicadores, abiertas a las opiniones
y sugerencias ciudadanas y a las fundamentaciones le-
gales de las sociedades. El periodismo tiene sus meca-
nismos de autoregulacién que deberian ponerse en di-
ndmico y eficiente funcionamiento, perfecciondndose en
el tratamiento de temas como el que se pone en cues-
tién. Bajo cualquier circunstancia, el ejercicio de la li-
bre expresién, regulado por las organizaciones de los
comunicadores, deberfa garantizar que comunicador que
haga y ejerza politica en funcién de concejal o parla-
mentario, supere con la pasion por la palabra la mercan-
tilizacién de la imagen; que recomponga la imagen ve-
nida a menos de concejales y parlamentarios ex-perio-
distas cooptados por las imperfecciones del sistema; y
que norme en el marco del cédigo electoral el manejo
para cada partido politico de los tiempos y espacios de
la propaganda partidista. I.a I.ey Electoral hace a los
partidos y a los politicos, y los Cddigos de Etica a los
medios de comunicacién y los comunicadores.

Etica es mucho mas que un postulado

(Qué se estd entendiendo por ética cuando se la enar-
bola para justificar la ley antitrampolin?. Aceptar su
reduccién a un sentido pragmdtico que fundamente las
llamadas ?ventajas comparativas?, podria significar
cualquier cosa, como el hecho de justificar la censura.
Enrigor, sélo existen dos sentidos de la ética en su apli-
cacion a la comunicacién. Uno, siguiendo principios
deontolégicos, que hacen referencia a acciones guiadas
por principios universales expresados en c6digos de con-
ducta. El segundo, bien expresado por Ricouer, como el
ejercicio y construccidn institucional (practica y no de-
clamativa) de principios de verdad (pluralismo), igual-
dad (equidad) y libertad (participacién normada sin cen-
sura).

Ambos sentidos, aplicados en un marco de princi-
pios como la democracia, supone proclamar la libertad
de expresion que, segiin Federico Mayor, director gene-
ral de la UNESCO, no se sujeta a compromisos, ni ne-
gociaciones, ni transacciones, nimatices, porque la li-
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bertad es irrestricta y debe expresarse en ley es justas,
cuya condicién bésica se expresa en el derecho humano
a participar.

De cualquier manera es bueno retomar el tema de la
ética, porque en el funcionamiento de los procesos de
comunicacién hay urgencias como la normatividad de
la prensa, audio e imagen morbosa a la que sin rubor se
Ia acuna en el marco de la libertad de prensa. Urgencia
ética tiene regular las programaciones de los medios
guiados por criterios estriclamente financieros y de ra-
ting antes que cumplir con funciones comunicaciona-
les. Urgencia ética tiene que el Estado ejerza su respon-
sabilidad de promover ¢l desarrollo con la comunica-
cién, la educacién y la cultura. LLa ética empieza por el
ejercicio del derecho a la comunicacion, y esto es lo que

se tiene que poner en el centro del debate.

PHEIPPE RIVIERE

¥ et ik 56 lnz6 conrs ol mihdo, (Dleo sobre lolz), Kavier Mesa

(*) Adalid Contreras Baspineiro, socidlogo y comu-
nicdlogo boliviano radicado en Quito-Ecuador, es Se-
cretario Ejecutivo de las Organizaciones Internaciona-
les Catdlicas de Comunicacién de América Latina y el
Caribe (OCIC-AL, UCLAP, Unda-AL) y Presidente del
G-8, Red de Redes de Comunicacién de América Latina
y el Caribe (ALER, AMARC, CIESPAL, FELAFACS,
FIP, OCLACC, PROA, RNTC, VIDEAZIMUT,WACC)
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Seminario Internacional

Antonio Gomez Mallea

La carrera de Comunicacién Social de la Universi-
dad Nur junto a la Asociacién Boliviana de Carreras de
Comunicacién Social (ABOCCS) organizarén en San-
ta Cruz el seminario nacional: “Comunicacién y cultu-
ras populares: los nuevos escenarios; balance y pers-
pectivas frente al nuevo milenio”.

El evento, que se llevé a cabo del 18 al 20 de mayo
del presente afio, conté con el auspicio de la Federa-
cién Latinoamericana de Facultades de Comunicacién
Social (FELAFACS) y es la primera actividad de este
tipo que se realiza en el marco de la ABOCCS, fundada
el pasado afio en La Paz.

Tema central

El tema central, la comunicacién y las culturas po-
pulares, fue objeto de un extenso tratamiento por los
comunicadores de América Latina en los afios sesenta
y setenta, aunque a partir de la década de los noventa
ha experimentado un ligero abandono.

Sin embargo, la comunicacién y las culturas popu-
lares todavia constituyen un campo fundamental de in-
vestigacién, porque en él pueden confluir el estudio de
la integracién de la sociedad con la expresiones simbé-
licas de sus mayorias.

En este sentido, los objetivos principales de la acti-
vidad son:

* identificar y analizar los nuevos escenarios de la
comunicacién y las culturas populares en funcién de
un balance de sus avances y retrocesos producidos en
el siglo XX y las nuevas perspectivas para los préxi-
mos afios, y propiciar un espacio de didlogo nacional
sobre la temdtica tomando en cuenta el tema de la cul-
tura de paz.

Este segundo punto permitié que el seminario de
Santa Cruz también pueda contribuir como un etapa de
prediscusién para la preparacién de la delegacién bo-

liviana al X Encuentro de Facultades de Comunicacién
Social que se llevard a cabo en San Pablo, Brasil, del
23 al 26 de octubre proximo, pues esta iltima actividad
también ha hecho de la paz su tematica central, preci-
samente, en esta gestién que la Organizacién de las
Naciones Unidas ha declarado como “Afio Internacio-
nal de la Cultura de Paz”. i

Invitados

El evento ha programado la participacién de dos con-
ferencistas internacionales: el paraguayo Juan Diaz Bor-
denave y la peruana Rosa Maria Alfaro, ambos comu-
nicélogos de amplia trayectoria. Asimismo, se invitd a
dos conferencistas nacionales: Erick Torrico, director
de la maestria en Comunicaci6n y Desarrollo de la Uni-
versidad Andina Simén Bolivar en La Paz, y Xavier
Albé, sacerdote jesuita e investigador social que ha rea-
lizado numerosas experiencias de comunicacién social
en Bolivia,

Igualmente, se preparé la realizacién de dos pane-
les, en los que participardn: Ronald Grebe (director de
la carrera de Comunicacién en la Universidad Catélica
de La Paz), José Luis Aguirre (Universidad Catélica,
La Paz), Sandra Aliaga, Marcelo Guardia (Universidad
Catdlica, Cochabamba), Ramiro Duchén y Antonio
Gdmez (ambos de la Universidad Nur, Santa Cruz).

ABOCCS y ABOIC

Santa Cruz también ofrecié el marco para que se
realicen las reuniones de la ABOCCS, asi como de la
Asociacién Boliviana de Investigadores de la Comuni-
cacién (ABOIC), la misma que -luego de un perfodo de
desaparicién- fue relanzada el afio pasado, en el semi-
nario internacional que se llev6 a cabo en Cochabamba
en noviembre y conté con la presencia de Jesis Martin

Barbero.
e === == = i e—————— )

*Comunicador, profesor a tiempo completo
de la Universidad Nur, Santa Cruz.
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Introspectiva al campo profesional:

Periodismo,

Formacién y

Ejercicio en el siglo XXI

Karina Herrera Miller

“Ningun gremio, ningtin campo profesional tiene tan-
tas inquietudes como el del periodismo para preguntar-
s¢ y cuestionarse a sf mismo. Su responsabilidad ante la
sociedad lo ha llevado a reflexionar sobre su labor des-
de el siglo pasado y desde entonces no ha dejado de hacer-
lo”. Estas justas palabras de Erasmo Freitas, director de la

}
Facultad de Comunicacién de la Fundacién C4sper Libero
de Sao Paulo, Brasil, dieron marco a la inauguracién del II
Encuentro Latinoamericano de Ensefianza de Periodismo
realizado entre el 8 y 11 de agosto del afio pasado.

El evento fue realizado en un esfuerzo conjunto en-

Tedricos de la comunicacion en el I1 Encuentro Latinoamericano de periodismo en Brasil.
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tre la Escuela de Comunicaciones y Artes de la Univer-
sidad de Sao Paulo (ECA/USP), la Asociacién Brasile-
fia de Escuelas de Comunicacién Social (ABECOM), la
Facultad de Comunicacién Social Cédsper Libero, el apo-
yo de la Federacién Latinoamericana de Facultades de
Comunicacién (FELAFACS) y el patrocinio de la Fun-
dacién Konrad Adenauer Stiftung, principalmente.

El tema en cuestion “Formacién y ejercicio profe-
sional: perspectivas” convocd alrededor de trescientos
participantes con una cuarentena de ponencias en las seis
mesas de trabajo ademds de las exposiciones magistra-
les de connotados profesores e investigadores iberoame-

ricanos.

La ensefianza del periodismo y de la comunicacion
en general se descubre hoy como un campo mds para
analizar y aquf se traen algunas cuestiones discutidas en
ese terreno.

Cambios en la era digital

Las transformaciones abiertas del siglo que pasd y
que vio nacer a las primeras carreras y facultades de
periodismo del continente, estdn marcando profunda-
mente la necesidad de cambiar y repensar las estrate-
gias de formaci6n de los profesionales del periodismo.

El planeta tecnologizado, la globalizacién econémi-
ca, la mundializacin cultural, la trama de redes informa-
ticas, de ciberespacios, de ciberculturas, han trastocado
la dimensién del tiempo, del lugar, del espacio y con ello

también los modos tradicionales de hacer periodismo.

La globalizacion presente -stitil o marcadamente- en
los muiltiples intersticios sociales no solo se muestra ya

como un conjunto de cambios econémicos, politicos 0.

culturales sino, y por sobre todo, como una nueva expe-
riencia de sentir y vivir la cotidianidad desde nuestras ciu-
dades y desde nuestros campos de competencia.

El periodismo atravesado por la mercancia mds valio-
sa de este tiempo, la informacidn, estd sufriendo la acele-
racién de estas transformaciones y lo justo es que no lo

haga solamente desde el ejercicio profesional, como exi-
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gencia préctica, sino también desde las experiencias

universitarias y de formacién académica.
El debate: humanismo o tecnicismo

Para algunos parece ser un duelo a muerte, una suerte
de bipolaridad excluyente hablar de la formacién huma-
nista de las carreras de periodismo frente a las especiali-
zaciones técnicas y tecnoldgicas que constituyen el dis-

curso contemporaneo de demanda laboral en el mercado.

Sin embargo, con matices que oscilan en posiciones
extremas, desde los apologistas tecnoldgicos que en una
suerte de credo aseguran que la ensefianza del periodis-
mo debe atenerse a la utilizacién de medios y tecnolo-
gias que son los instrumentos dinamizadores de la co-
municacién hoy en dia, hasta aquellos -cada vez me-
nos- que ven en las tecnologfas un espacio diabdlico y
perverso de la verdadera formacion profesional, pare-
cen existir convergencias que apuntan, en todos los ca-
sos y experiencias, a afirmar que la base humanista es
imprescindible para cualquier profesional del drea tanto
mds o de igual modo que el manejo técnico de las herra-

mientas para formalizar los mensajes masivos.

Ia idea de una estructura bdsica de ensefianza ligada
a la economyfa, la politica, la historia, el lenguaje, la so-
ciologfa, la antropologfa y la psicologfa ha llevado a la
re-constitucién de algunas experiencias curriculares que
en el caso de México se ha traducido en la conjuncion
de materias bdsicas de Relaciones Internacionales y
Ciencias Politicas para los alumnos de comunicacion y

de estas otras dreas de conocimiento.

La demanda de los alumnos, que en determinado
momento reclamaron formaciones mds practicas, ahora
se vuelca a la convergencia de saberes mds amplios y, a
la vez, especializados. Es decir, hacia la necesidad de
estar preparados para calificarse competitivamente en
campos periodisticos con temas econémicos, politicos,
culturales, etc. con més capacidad de anélisis que de-re-

peticién.
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El perfil: de transmisor a analista

Esta misma exigencia lleva a plantearse un nuevo

perfil en correspondencia con los nuevos cambios.

Al vivir en una sociedad cada vez més atravesada
por la informacién y por los diversos mecanismos para
obtenerla, el periodista no debe contentarse con ser aquel
tradicional presentador y formalizador de datos y he-
chos sino asumir el activo papel de analista que, desde
posiciones diversas, se encargue de evaluar las conse-
cuencias, repercusiones e impactos de dicha informa-
cién. El periodista deberd entonces asumir retos como
la profundizacién de conocimientos en determinados
campos. La organizacién periodistica contempordnea

exige estas nuevas multicompetencias.

No obstante, en la regién perdura la tradicional se-
paracion entre informacion, interpretacién y opinién con
una presencia notoria de la primera. Empero, existe una
fuerte demanda de parte de los piblicos por reducir la
cantidad de informacidn y, por el contrario, aumentar su
calidad y profundidad.

Estructuras alteradas

Si desde un punto de vista general se afirma que los
cambios tecnolégicos han revolucionado tres niveles, a
saber: el 16gico, el ético y el estético, que corresponden
respectivamente a la alteracion de estructuras, valores y
experiencias con y de lo bello en el campo de la activi-
dad periodistica y de la comunicacién en general esto

ha sido por demas evidente.

En el primer caso, puede describirse el impacto que
han causado en lo que se podrfa denominar “tiempo pe-

riodisticamente necesario’.

El proceso de ocurrencia de un hecho, de cubrirlo,
de organizarlo como noticia y publicarlo es, como toda
produccidn, un conjunto de materiales, medios, tiempo

y trabajo.

De modo tradicional esto suponia un “tiempo”, un

“rito”, una “rutina” que de pronto se ha visto acelerado
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no s6lo por la aparicién de nuevas tecnologias gque 1=-
primen su propio ritmo sino por la velocidad de toda La
organizacién periodistica en funcién de pardmetros com-
petitivos.

Estos cambios han subvertido también el “tiempo
de discusion piblica” de una noticia. Las repercusiones
generadas por la publicacion de determinados aconteci-
mientos eran esperadas hasta un dia después, es decir,
que la oportunidad de réplica, en el caso principalmente
del periodismo impreso, se daba hasta la siguiente edi-
cién.

Hoy teniendo el “diario de mafiana” via “on line”,
con la anticipacién en horas del periédico propiamente
impreso, que en muchos casos también es publicado y
distribuido un dfa antes, las repercusiones son acelera-
das y las estrategias de respuesta tienen un tiempo extra
que permite dinamizar el conflicto.

Como es obvio, las rutinas informativas se han vuel-
to frenéticas con el factor tiempo, lo que del mismo modo
origina contradicciones. L.os periodistas tienen que cum-
plir con lapsos marcadamente abruptos para conseguir,
redactar y presentar sus notas diarias, cuestién que en
muchos casos ha anulado su posibilidad de ser profun-
dos y analiticos, en tanto ésta se convierte en una ten-
dencia y demanda en la produccién periodistica del si-
glo.

El periodismo in-dependiente

Las presiones de la profesion que no son de modo
alguno nuevas pero que se han visto exacerbadas por el
nuevo ritmo tecnolégico, sin dejar de lado las presiones
de tipo econémico y politico, han conducido a que una
creciente parte de los profesionales periodistas se des-
place al ejercicio free lance.

Segitin estimaciones realizadas por un estudio de la
Federacién Latinoamericana de Facultades de Comuni-
cacion Social, existe un crecimiento en el nimero de
periodistas que hacen publicas sus producciones er pe-

riddicos, canales de televisién v estaciones de radio. «



cializadas, temas tocados en profundidad, reportajes y
crénicas e investigaciones cientificas son parte del arse-
nal puesto al mercado.

Las ventajas son obvias tanto para periodistas como
empresas. Por un lado, los primeros no se ven obligados
a cumplir las rutinas de la organizacién y acomodan su
tiempo libremente con productos de mayor calidad. Por
otro lado, para los segundos ya no es necesario tener un
personal numeroso que aumenta la carga administrativa
y los deberes patronales. Como es natural, esta forma
de hacer periodismo estd desmejorando la presion sin-
dical periodistica a favor de mejoras del sector.

En lo que respecta a los valores, como alteracion
ética, la competencia entre los free lance y los propia-
mente contratados ha configurado un panorama en el
que no importa a qué precio se consiguen primicias o
exclusividades. En tal sentido, la tirania del mercado
massmedidtico -de la oferta y la demanda informativa-

transgrede los principios éticos de la profesion.

Lo paradéjico parece mantenerse en la idea de que si
bien en determinado momento los free lance dejan de
depender de una organizacion o empresa pasan, sin dar-

se cuenta, a mantener una dependencia con el mercado.
El Derecho a la Informacion

I.a estruendosa presencia de un mundo altamente tec-
nologizado no ha borrado las marcas de las contradic-
ciones politicas, econdmicas, sociales y culturales de las
sociedades. Por el contrario, las estd exacerbando a un
punto tal de evidenciar tensiones dificiles de sostener.
Una de ellas en el campo periodistico tiene que ver pre-
cisamente con el Derecho a la Informacion.

En un mundo en que aparentemente la informacion
fluye libremente por carreteras virtuales, por calles 'y
plazas, por empresas y hogares no existe a simple vista
ninguna prerrogativa para no acceder a ella o para no
hacerla publica.

Sin embargo, en la tarea periodistica este derecho con-

tinuamente se ve enfrentado con los intereses econémi-
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cos y politicos tanto de las empresas massmedidticas

como de los grupos de poder locales o globales.

Si el Derecho a la Informacién puede tomarse en el
sentido amplio de hacer piblico un hecho o aconteci-
miento y en ello también se relaciona el derecho a reci-
bir esa informacién por cualquier medio o mecanismo
de difusion, este derecho fundamental es continuamen-
te negado por la censura y autocensura de la que es ob-
jeto la labor periodistica.

El tamiz por el que pasa la valoracion para hacer pu-
blico un acontecimiento tiene antes que ver con la posi-
bilidad de afectar o no los intereses de los duefios de la
empresa, los anunciantes o de los vinculos politicos y
econdmicos, que con la exigencia de la responsabilidad

social de informar.

La censura explicita de editores, directores o propie-
tarios va en contrapunto con la autocensura que }os mis-
mos periodistas se imprimen a la hora de seleccionar 'y
presentar informaciones, con la anticipacion de lo que
es y no aceptable en su fuente de trabajo, la que por

obvias razones deben resguardar.

El creciente monopolio de los medios de informa-
¢ién, tendencia reproducida a escala mundial, es otro de
los aspectos que entra en franca tension con el Derecho
de Informar. Quienes deciden lo que se hace o no publi-
co son los que manejan los hilos de este indiscutible

poder emergido desde los mass media.

En este panorama ¢ hasta qué punto se puede hablar
de libertad de informacién y libertad de expresién? ;Qué
posibilidades existen entonces para un verdadero ejer-
cicio de la profesién? ;Cudles las alternativas desde la
formacién académica o desde la practica cotidiana para
reivindicar los derechos no sélo del gremio sino de toda
la sociedad? Son cuestiones que siguen en el t apete de

discusién.

#

* Karina Herrera Miller
Es directora del CIBEC y docente universitaria.
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por Isabel Guglielmone-Urioste

enetton persiste y firma.La co

nocida marca italiana de prendas

tejidas lanz6 una nueva campa-
fia de publicidad. Esta vez, con fotogra-
fias de condenados a muerte que espe-
ran su turno en céirceles norteamerica-
nas.

¢Es posible utilizar la idea de la
muerte para vender lindas chompas?.
Ciertamente, y el astuto creativo de
Benetton, Oliverio Toscani, posee lare-
ceta: ofrecer imdgenes repletas de
sentido, - al igual que esas pizzas “con
todo encima”, ¢l inmediato deseo de uno
de los “Sentenced to death™, y “anclar”
la significacién después.

Decididamente, Benetton no es una
firma como las demds. Los economis-
tas estudian el caso de esta empresa
familiar del Norte de Italia y a los se-
midlogos les fascina analizar sus cam-
paflas publicitarias. No es para menos.
IZI antiguamente pequefio grupo de Lu-
ciano Benetton logré mundializarse en
menos de veinte afios, gracias a la utili-
zacién de una afilada accion de “mar-
keting”, a la cual no son ajenas las es-
trategias publicitarias.

Aunque lejos de 1a estridencia de hoy,
las campafias publicitarias debutaron
moderadamente. El inalterable slogan:
“ United Colors of Benetton”, que re-
cuerda mucho a otra conocida idea fe-
deradora: la de United States of Ameri-
ca, enarbolé un ecumenismo discreta-
mente anfiracista. Y fue asi como, du-
rante la época en que los bloques poli-
ticos todavia dividian en dos al mundo,
rostros juveniles de todas las razas, y, por
ende, de todos los colores, sonrefan des-
de los afiches para un mercado global.

Pero el creativo Toscani no tard6 en
demostrar su risuefio sentido de la pro-
vocacién al presentar, poco después,
siempre con ¢l mismo slogan, un afiche
desbordante de preservativos multico-
lores....

El desafio, reforzado durante la se-
gunda época de la publicidad Benetton,

oper6 de lleno sobre la dualidad, y los
contrastes blanco -negro. A este perio-
do pertenecen los dos hombres en jeans
cuyas manos, una blanca y otra negra,
estdn maniatadas por las mismas espo-
sas ;, uno de los hombres es el policia?,
(0 se trata de dos delincuentes?. Nunca
se revelara el enigma, porque el indicio
estd fuera del campo de visién. Pero es
una certeza que Benetton apuesta ya so-
bre los miiltiples y contrapuestos senti-
dos de sus imagenes.

A la época de la oposicién blanco -
negro pertenece también la publicidad de
la mujer negra amamantando al bebé
blanco, que trajo reminiscencias de la
esclavitud en los Estados Unidos, y la
fotografia del desenfrenado beso del cura
y lamonja,que caus6 conmocién en Ia-
lia, pais de fuerte tradicion cat6lica.

Las desgracias de la época

Como siempre, alejada de las cam-
pafias que muestran imigenes bonitas,
espectaculares, engafiosas y pletdricas
de falsas promesas de felicidad, 1a firma
Benneton escoge subir el tono en su ter-
cera y actual etapa.Ya no busca provo-
car, sino directamente percutir.

La vigencia de la pena capital en al-
gunos paises autoproclamados democra-
ticos como los Estados Unidos, es el tl-
timo eslabdn de una cadena de represen-
taciones de las desgracias que azotan al
hombre contemporaneo: el terrorismo,
los refugiados politicos, los moribundos
con Sida.....

Si se cuestiona a Toscani mostrar
fealdad, violencia y muerte, €l respon-
derd sin equivocarse, que esto €s moco
de pavo comparado con las toneladas
de sangre que chorrean diariamente
de los noticieros televisados, y que, en
contrapartida, sus campafias hacen ha-
blar de los temas tratados, a diferen-
cia de las imagenes de bombardeos,
hambrunas y catdstrofes que se cho-
can de frente, elimindndose mutua-
mente en los telediarios,
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Y después la calma

Claro estd que en las tiendas Be-
netton, donde abundan los tonos color
pastel, muy suaves, no se encontrard ni
un solo afiche de sangre o de muerte. El
disfuncionamiento social estd excluido
en el momento de la compra, pero ha ser-
vido antes como disparador de aten-
cién e interés.

(Qué sucede con los seis. hombres
condenados a muerte,- tres blancos y tres
negros-, (los colores i1gualitarios y uni-
dos obligan), que también tienen una
pagina Web en el ciperespacio para con-
tar, mirando a los ojos al espectador, in-
fortunios y deseos? . Naturalmente, ha-
cen hablar de ellos, de sus vidas, del
significado de la pena de muerte, de su
presunta inocencia y de los crimenes por
los que fueron juzgados con sobrepues-
tos sentimientos de compasion, afecto,
odio o simpatia.

Las imédgenes de esta tltima campa-
fia saben a una misma pizza con nume-
rosos ingredientes, que puede ser, a la
vez, Margarita, Napolitana, o Quattri
Formaggi.

Sin embargo, después de los muilti-
ples sentidos ;sabores? , que genera la
cocina Benelton, la significacién resi-
dual es semejante : los infractores a la
ley, sean éstos negros o blancos, reciben
sumerecido. Ademads, esos asesinos es-
tdn lejos, bien guardados detris de las
rejas, inermes, y no s6lo perdieron la li-
bertad, sino que también perderin la
vida.

Al disfuncionamiento que golpea, la
practicarigurosa de laregla, aplicada con
todo su rigor, en compensacion, sirve de
sosiego. La publicidad Benetton como
la publicidad en general, iza el confor-
mismo, pero se trata de un conformismo
provocado con un estilo tinico. Al sobre-
salto, exacerbado de diferentes maneras,
le sucede una beneficiosa serenidad.

Como para salir luego, sin preocu-
paciones, listos para comprar, o anhe-
lar comprar, vistosa ropa de lana....
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Freddy Condo (El malentendido)

Los malentendidos del discurso

Cotidianamente escuchamos afirmar
;Qué sentida tiene? No tiene sentido
;dénde est4 el sentido? y otras que re-
flejan situaciones y actitudes concretas
que responden a distintas racionalidades
y 16gicas de realidades complejas, pero
;,Qué realidad? Si esta responde al lente
con la que se mira.

Esto que, aparentemente, parece ser
problema de formacion, en el contexto
cultural es més complicado porque se tra-
ta de entender como entienden los de-
mis la realidad. “A los problemas men-
cionados hay que agregar la pluralidad
de direcciones tedricas en que se divide
1a sociologfa (funcionalismo, estructura-
lismo, marxismo), cuyas discrepancias
se multiplican -l ocuparse del objeto
estético”’(Néstor Garcia Canclini, La pro-
duccién simbdlica. Ediciones Siglo XXI.
Meéxico 1998).

. En este nuevo escenario, los creyen-
tes del csoterismo tienen su razén por-
que detris de ella existe una légica, de
igual forma las pandillas, las sectas y las
feministas hasta los movimientos socia-
les, indigenas y culturales cobran senti-
do. '

No haber comprendido esas logicas
en su momento provocd fracaso e inco-
municacién. Esarealidad es la que se vie-
ne reproduciendo en el proceso de desa-
rrollo del pais, donde los modelos eco-
némicos fracasaron porque son imposi-
ciones a un pueblo que piensa y actiia de

manera diferente. .

Sin embargo, esta realidad no es ca-
sual, sino responde a intereses minorita-
rios que controlan el poder. Esta practi-
ca 1o es nueva sino que existié en todas
las épocas y sociedades. Detrds de esta
incomunicacién estd la intencién de ex-
plotar, mantener la servidumbre y el so-
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metimiento. Este discurso busca camu-
flar, solapadamente, una préctica segre-
gacionista de la sociedad boliviana que
cre6 dos Tealidades: Una oficial y otra
clandestina,

Colonialismo mental

Esa realidad es el reflejo del colonia-
lismo mental que todavia existen en la
clase dominante, en los intelectuales y
en toda la estructura de 1a sociedad boli-
viana. Esta racionalidad redujo cualquier
tipo de conocimiento, como la andina
amazénica, en simples vulgaridades por
su incapacidad de explicar, entender y
su naturaleza dictatorial.

El colonialismo meptal se mantiene
vigente y es ¢l mis peligroso porque se
constituyo en el referente del pensamitn-
to boliviano. Los efectos de esa realidad
son la situacién del pafs que logré apo-
derarse del tinico sector pensante de la
sociedad, los intelectuales. A esto vamos
a Ilamar colonialismo intelectual.

En el criterio de los intelectuales y
su ciencia, hasta la llamada ruptura de
paradigmas, vale decir hasta que se die-
ron cuentan que sus diferencias son ma-

- tices y su objetivo es €l mismo, ¢l desa-

rrollo. El funcionalismo y el materialis-

mo, los tinicos paradigmas reconocidos .

y vigentes oficialmente, coinciden que
son insuficientes para explicar toda la
realidad. :

Discursos del malentendido

Cada vez es peor, nadic se acuerda
del préjimo porque éste sigue siendo cl
extrafio.

0

El capitén le quita al coronel su arma,
¢l general miente al ministro de defensa,

para el subjefe de Accién Democrética '

Nacionalista (ADN) el caso de los fran-
cotiradores “son cosas que pasa”, ahora
es el nuevo Ministros de Gobierno.
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Es el tiempo de los sin sentido, de la
incomunicacion.

Gracias a Jesiis Martin Barbero “de-
bemos andar golpeando nuestras con-
ciencias” porque el explotado es culpa-
ble de su explotacion, ¢l obrero es com-
pllce de su opresion. “Gracias a Dios que
paci6 en cuna de oro porque los demés
pacieron cargados de su desgracia sin
poder elegir su destino”.

Existe todavia ingenuos que glorifi-
can la libertad ;Qué libertad? Si desde
que nace el individuo las reglas y nor-
mas ya existen, Ilega cargado a ocupar
un lugar en la sociedad de clases, las es-
cuelas socializan el sistema y, si tiene
suerte, va ocupar algin lugar en la so-
ciedad y, paulatinamente, sera absorbi-
do por el sistema. ‘

Son cosas del discurso. .o que pasa
es que son los discursos de los malen-
tendidos que tienen atrapados a todos.

Los malentendidos del discurso

Si los discursos dicen més de lo que
parece, son algo mds, entonges es la in-
tencionalidad de alguien mds. La res-
puesta estd en quienes estin detrds del
discursos y los sin sentidos del discurso
adquieren ¢laridad porque detrds de ella
existe una racionalidad.

Los malentendidos de los discursos
desaparecen los paradigmas se derrum-
ban, las verdades absolutas se caen y los
malentendidos descubren su verdadero
rostro, el de Ta incomunicacion,

La incomunicacion no ¢s mis que
subterfugios y coartadas del discurso que
recubren al colonialismo mental. Las ta-
ras fatalistas de los dogméticos intelec-
tuales son prisioneros de sus propios
paradigmas, mientras la sociedad feste-
ja el pluralismo cultural de su propia ra-
cionalidad.
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(de La Razon)

SIEMPRE 10 pigimos MUY CLARAMENTE
‘WGSOT:%QS VAMOS A SALIR Dz
LA CRIsi5 ECONOMICA™
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por. Carlos R. Aguilar R.

a son dos afios y algo mas

de la desaparicién del com

positor de morenadas José
Jach‘a Flores, a esta altura del tiem-
po ya no se escucharon los actos re-
cordatorios ni las manifestaciones en
su nombre. Se dice que los hombres
pasan pero quedan sus obras y como
obras de José Flores estdn sus com-
posiciones a las que realizamos una
aproximacién al uso del lenguaje en
las morenadas que perduran y son
siempre motivo de danza y folclore.

La morenada.-

El folclore boliviano encuentra en
sus danzas la mejor expresion de su
cultura, de su pasado histérico y de
su idiosincrasia, una de estas mues-
tras es sin duda la “danza de los Mo-
renos” que es la forma correcta de
nombrarla en el idioma Aymara, ac-
tualmente castellanizada suena como
“L.a Morenada”.

No se puede entender ninguna fes-
tividad pagano religiosa (Prestes) sin
la exhibicién de la morenada, baile
que tiene su origen en la cultura ne-
gra; es decir, para los aimaras no se-
rfa una danza propia, sino mas bien
fordnea. Muchos estudios explican
que la danza de los morenos es una
representacion de los esclavos negros
que fueron traidos de tierras ameri-
canas durante la colonia, las pruebas
que presentan a su favor serfan la
madscara con rasgos de negro con una
expresion de cansancio y la matraca,
instrumento de percusién, que repre-
senta el arrastrar de las cadenas.

Inicialmente los morenos danza-
ban solamente al ritmo de la musica,
pasaron algunos aflos y se inscribe a
la miisica breves estrofas de canto que
actualmente son parte integrante de
la estructura de la morenada.

Qué hizo que la morenada adquie-
ra un sitial de importancia en las en-
tradas del Carnaval de Oruro, ¢l gran
Poder de La paz, y todas las entradas
pagano religiosas? Porqué su popu-
laridad y difusién? Una explicacion
necesaria estd basada en que las le-
tras de las canciones al expresar con-
tenidos crean en el receptor mecanis-
mos psicolégicos de identificacion y
proyeccién que ligados a la connatu-
ral relacién entre musica, canto y bai-
le (movimiento del cuerpo) configu-
ran un estado de excitacién mental y
fisico que impacta en los danzantes y
en los oyentes.

El Jach a Flores un compositor de
Morenadas

Uno de los compositores de mo-
renadas mas famoso fue sin duda José
Flores Orozco quien nacié en la ciu-
dad de Oruro el 22 de septiembre de
1941 y muri6 el 5 de septiembre de
1998 en La Paz, de profesién econo-
mista.

El popular Jach‘a, que en traduc-
cidn del aymara significa grande tuvo
una trayectoria musical que empez6
en la tierra de los musicos, Oruro,
interpretaba la quena con virtuosis-
mo, instrumento que guardaba bajo
el brazo o en el bolsillo del paletén.
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Integré grupos de miusica folclo-
rica como Boliviamanta, L.os Rupay,
los Kasiris, Los Amaya, Los gavila-
nes, interin en el que conocié a su es-
posa LLuzmila Carpio, de quién se di-
vorciaria posteriormente y a partir
de esta separacion surge en el com-
positor un sentimiento de decepcion
amorosa.

Ell Jach‘a Flores participaba en la
morenada Central, fraternidad que en
la mayoria de los casos estaba forma-
do por comercializadores de la hoja
de coca, por esta razén esta fraterni-
dad también era conocida como los
cocanis,

El Jach“a Flores en diversas oca-
siones manifesté que sus composicio-
nes eran resultado de la adaptacion
de los ritmos que escuchaba en el sil-
bido de los pdjaros y del correr de las
aguas en los rios, al que adjunto las
letras que hacen alusién a diversos
tépicos, se puede apreciar es que el
contenido de sus canciones hace un
uso muy particular del lenguaje que
establece una empatia con los dan-
zantes de la morenada.

El uso lenguaje en las composi-
ciones del Jach‘a

El lenguaje tiene diferentes usos
y establecen diversas relaciones so-
ciales, en el caso que nos importa las
letras de José Flores establecen rela-
ciones expresivas, relaciones que se
centran en el emisor o dicen alguno
de uno mismo, asi manifestaba:

- Virgencita del alma / Duefia de
mi esperanza / Vamos bailando en la
central / Con gran devocion. (More-
nada Mantilla de vicufia)



- Antes de morir / Yo quiero bai-
lar / En el carnaval / En la fiesta de
los urus / Con la gran central (More-
nada Cuando yo me vaya)

- Para seguir llorando / En esta
vida / Para seguir llorando / en este
mundo (Morenada Mama Panchita)

- Ni en la punta del tata Sajama /
Encontrards otro cocani (Morenada la
mentirosita)

Estos usos expresivos del lengua-
Jje muestran a un Jach‘a Flores con
sentimientos religiosos, de pesadum-
bre y con referencias a la muerte, as-
pecto que hace que las letras de es-
tas composiciones sean asumidas
como profundas representen
al imaginario colectivo de
los danzantes de morenadas,
en un mundo simbdlico don-
de la Virgen del socavén y
las deidades andinas como el
Sajama, coexistan en una hi-
bridacién cultural que mues-
tra en su integridad al hom-
bre andino

En el leguaje también
pueden encontrarse usos
apelativos que son aquellas
que se centran en el percep-
tor, que intentan Ilamar la
atencién o exhortaciones al
que se dirige con la cancidn,
€n este caso encontramos:

- Por esa boquita mentirosita / Me
estas perdiendo poco a poco (I.a men-
tirosita).

- Aunque te vayas / aunque me de-
jes / no importa mi amor / tengo un
retofio de tu carifio / ya tengo por
quien vivir (Soy Mujer)

- Mafiana cuando me vaya tu llo-
raras / recordando a la central vas a
llorar (Chiquita orureiiita)

- En mi soledad profunda / tu
siempre te hace presente en mi copa

de champagne (EI solitario)

En estos usos apelativos encontra-
mos a un Jach‘a Flores que se dirige
abiertamente a la mujer, pienso que
es aqui donde José Flores habla de
su ex esposa Luzmil (solitario).

- Soy mujer con gran dignidad /
Boliviana de gran Corazé6n (Soy Mu-
jer).

- Mantillas y polleras / Orgullo de
mi tierra / Con amor cocanis / Hacia
el socavén (Mantilla de vicufia)

- Jallalla Bolivia / Jallalla Oruro /
Soy de los cocanis / Alma vida y co-
razén. (I.a mentirosita)

Carlos Aguilar, segundo de la izquierda en la morenada Soberbios de El Alto

Las valoraciones que expresa el
Jach‘a van dirigidas, a la patria, a la
cultura, la coca y a un tema muy re-
currente: a la vida y la muerte, hecho
que se manifiesta en la morenada el
solitario, composicién donde premo-
nitoriamente enuncia su muerte he-
cho que ocurre un 5 de septiembre.

Las composiciones de José flores
se destacan por los usos expresivos,
apelativo y valorativos, no cae en el
Juego de palabras sin sentido ni en la
poesia rimbombante. Por todas estas
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razones las composiciones de José
Flores seguirdn siendo motivo de dan-
7a 'y son parte del acervo cultural del
hombre andino.

La muerte del José flore, el Jach’a,
significé la pérdida de un composi-
tor innato, €] afirmaba que “la more-
nada hara la revolucién”, revolucién
que se d4 en la presencia de la cultu-
ra como barrera a la globalizacién y
colonizacién ideolégica y revolucion
porque a partir de las danzas el hom-
bre de clase media y el hombre andi-
no se manifiesta en oposicién a lo ex-
tranjerizante.

El Jach“a Flores le dio el conteni-
do a la musica sin salirse del ritmo
cadencioso de la
morenada supo
encontrar la fa-
cilrimay la fra-
se simple, pero
de gran conteni-
do, por eso la
morenada ad-
quiere la rele-
vancia presente,
las composicio-
nes que realiza-
ba para cada
carnaval eran el
éxito, las emi-
soras de radio y
las bandas espe-
raban las com-
posiciones de José Flores con gran
expectativa,

La Morenada tuvo en José Flores
a sumaximo compositor y en la dan-
za de la morenada una expresion cul-
tural que va reflejando y asumiendo
la personalidad del hombre andino,;
enamorado, patriota, melancélico y
respetuoso de la religién y lo mitico
andino.

Carlos R. Aguilar R.
Es Comunicador Social y danzante
de morenada.
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Reciente propuesta tedrica-metodologica

desde |

Por Carlos A. Camacho

Los “antis” de lo popular

Desde la década de los afios 80, las experiencias co-
municacionales y educativas calificadas en América La-
tina como “populares” sufrieron un profundo desgaste pro-
ducto de las nuevas 16gicas del capitalismo que imponia
a los medios masivos de comunicacién (cada vez con ma-
yor fuerza(, una ldgica de rentabilidad econémica (fines
de lucro: ganar dinero) y politica (fines propagandisticos:
ganar partidarios).

Como resultado de este hecho, presenciamos de palco
]la muerte o el entierro anticipado de utopias que acompa-
fiaron y dieron sentido a estas précticas “alternativas” de
reivindicacién y lucha. Lo popular (nos hizo creer el mer-
cado( era sinénimo de mediocridad, entendida en el mar-
co de una produccién artesanal (anti-tecnoldgica, anti-pro-
fesional), que con escaso personal y bajos costos podia
llegar a aspirar, en el mejor de los casos, una influencia
grupal (anti-masiva) en el 4mbito comunal (anti-urbana).
Por todo ¢llo, el fallecimiento de lo popular o su reduc-
cionismo estaban profetizados, ya que cada vez apare-
cian mds “anti-popular” en una libre oferta/demanda del
isdlvese quien pueda!

En todo este proceso histérico, es interesante analizar
de cerca el papel que juegan las radios populares. Desde
su alumbramiento bajo el apellido de “educativas” (a fi-
nes de los afios '40 en Sutatenza, Colombia( supieron aco-
modarse ¢ influir en las realidades particulares y disimi-
les que a cada una le ha tocado vivir. Y para ello ha sido
fundamental la labor cumplida por las agrupaciones in-
ternacionales que las convocan, como la Asociacién Mun-
dial de Radios Comunitarias (AMARC) y la Asociacién
]atinoamericana de Educacién Radiofénica (ALER).

Sin embargo, en estas sociedades fin de siglo las ra-
dios populares (y en general, todos los medios y pricticas
de comunicacién inscritos en esta 16gica de trabajo( se
encuentran navegando sin rumbo en un océano de dudas
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e incertidumbres, tal como lo proclaman numerosos aca-
démicos y gente de los anti-medios2. Estos y otros cues-
tionamientos a la comunicacién popular nos llevaron a
realizar un trabajo de investigacién para determinar cudl
es el rol que estas radios adquieren en estos tiempos o, S
en el caso contrario, no tienen otro papel que esperar su
hundimiento fatalmente pronosticado por los profetas del
libre mercado.

Para ello, tomamos como caso de estudio la Asocia-
cién de Educacién Radiofénica de Bolivia (ERBOL) que,
como afirmé recientemente Juan Diaz Bordenave, “con
30 instituciones asociadas que transmiten programas edu-
cativos en aymar4, quechua, guarani y espafiol, es el lider
continental de la educacién por radio3”. Por lo tanto, el
presente articulo se basa en dicho proceso investigativo4.

;Lo popular en la comunicacién? o ;jla comunicacion
en lo popular?

En primera instancia, nos parece fundamental aclarar
Ja concepcién en torno a lo popular que, en definitiva,
marca nuestros modos de comprender y de relacionarnos
con una determinada realidad. Para ello, nos aproxima-
mos a las articulaciones entre la comunicacién y lo popu-
lar a partir de cuatro pistas, que configuran s6lo un “mapa
nocturno” (en palabras de Jesds Martin-Barbero( de par-
tida:

Primera pista: mis alla de la opci6n por los pobres

Aqui hablamos de radio popular (o mds bien dicho, de
radios populares haciendo referencia a un movimiento
multiple en cuanto a sus realidades y experiencias, pero
articulado en torno a una visioén compartida( en el sentido
de que ésta responde a las necesidades, intereses, proble-
mas y expectativas de los sectores excluidos, discrimina-
dos y empobrecidos de la sociedad. Entonces, no s6lo ha-
blamos de los empobrecidos que, por sus condiciones ob-
jetivas de vida, se centran en satisfacer sus necesidades
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bésicas y elaborar estrategias de supervivencia, sino tam-
bién de los sectores que por su género, etnia, nivel so-
cioeconémico, ubicacién geografica, etc., se los margina
de sus derechos como seres humanos.- -

Por o tanto, estas radios tienen como sujeto, fuente y
destino de su accién a las culturas populares que, para
Néstor Garcfa Canclini (1981), ocupan una comun situa-
ci6n de subalternidad, subordinacién, marginacién y opo-
sicién frente a lo hegemonico, lo cual otorga una identi-
dad compartida a grupos sociales diversos que coinciden
solidariamente en ese proyecto. Pero lo popular, como
veremos a continuacion, va mas allé.

Segunda pista: democratizar la democracia

Hallamos en el transcurso de estas tiltimas décadas
una serie de “apellidos” (alternativa, comunitaria, parti-
cipativa, rural, libre, etc.) que no hacen otra cosa que
mostrar la capacidad y versatilidad de estos medios po-
pulares por acomodarse a los tiempos con propuestas y
pricticas diferentes, pero con un mismo objetivo: la ren-
tabilidad sociocultural, tal como lo expresa Rafael Ron-
cagliolo (1996). Vale decir, el servicio piblico orientado
basicamente a Ja construccién de una sociedad mas de-
mocratica, bajo un marco de justicia e igualdad. En este
sentido, estas radiodifusoras rescatan para si la misién
fundamental con la que nacen los mass media entregados
en cuerpo y alma a sus audiencias: el servicio a la comu-
nidad.

Las radioemisoras populares buscan una “nueva” so-
ciedad al identificarse con una opcién politica de trans-
formacién social desde cuatro ejes planteados por José
Ignacio Lépez Vigil (1997): a) contribuir al desarrollo, b)
ampliar la democracia, ¢) defender los derechos huma-
nos y d) proteger la diversidad cultural.

Tercera pista: definitivamente el piiblico te hace po-
pular

Lo popular se construye en una relacién de doble via,
que permite formar (respetando las labores particulares
de cada actor en el proceso de la comunicacién( sujetos
EMIREC’s (emisores-receptores), en el sentido que le
asigna al término Mario Kapliin (1985). Las radios popu-
lares abren sus micréfonos favoreciendo la expresién y
participacién ciudadanas, por lo que Marfa Cristina Romo
(1987) las llamé popular-participativas.

Asi, lo popular se constituye en una forma de relacio-
narse con el publico, donde éste reconoce las potenciali-
dades y limitaciones del medio, y lo utiliza para su be-
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neficio practico y simbdlico en diferentes direcciones. A
su vez, el medio pretende cumplir sus metas a través de
un trabajo comunicacional sistemético y profesional. Lo
popular es, entonces, una vocacidén social que negocia los
intereses de uno y otro lado en la edificacién de una cul-
tura democrética sustentada en el mejoramiento de la ca-
lidad de vida de la poblacién mas necesitada.

Al asumir su rafz en el pueblo y al manifestarse a su
pleno servicio, lo popular asume la responsabilidad de
constituirse en un proyecto comunicacional de calidad con
capacidad, con todo lo que ello supone en el campo de la
gestién, capacitacién (profesionalizacion), produccién, au-
tofinanciamiento, equipamiento (nuevas tecnologias) y to-
dos aquellos aspectos que la conviertan en una empresa
social eficiente, donde el oyente no es sélo el cliente, sino
el complice en una aventura cotidiana. En nuestros tiem-
pos, lo popular esta obligado a ser rentable y competiti-
vo, sin dejar de lado su sentido original.

Cuarta pista: columna vertebral, la comunicacién edu-
cativa

Es innegable que lo popular lleva consigo un proceso
formativo de apropiacidn critica y produccién innovado-
ra de cultura. En el caso de la radio popular, este trabajo
se manifiesta en una practica educativa dialégico-partici-
pativa que respeta las diversas tendencias politicas ¢ ideo-
16gicas (y fortalece con todo derecho la suya(, constitu-
yéndose en un foro piiblico plural, con capacidad critica
y propositiva.

Como apreciamos, el sentido asignado a lo popular,
mds que una simple cuestién semantica, conlleva una rei-
vindicacién humana donde los menos favorecidos exigen
protagonismo ¢ interlocucién en la construccién de una
sociedad auténticamente democrdtica asentada en la par-
ticipacién. Como asever6 Mario Kapldn (1985), “los sec-
tores populares no quieren seguir siendo meros oyentes;
quieren hablar ellos también y ser escuchados”. Asi, lo
popular nos habla de una comunicacién democratica que
hace referencia al didlogo, la participacién, y la horizon-
talidad (de doble via) en la generacién de comunidad desde
las mayorias de nuestros pueblos latinoamericanos. Aho-
ra, estos principios estidn mas enérgicos que en el pasado.

Las cuatro pistas esbozadas nos ayudan a re-orientar
nuestras investigaciones (que no son otra cosa que la pues-
ta en clara y ordenada evidencia y la optimizacion conti-
nua de nuestros quehaceres comunicacionales( desde la
propia experiencia acumulada y, también, a partir de la
visién de mundo que llevamos internalizada, la manera
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de relacionarnos con el “otro” y el sentido (“vulgar” o
“alto”) que asignamos a las diversas practicas culturales.

Opcién fundamental de fin de siglo

Lo popular se teje desde varias dpticas tedricas, que
responden a la propia realidad de la cual son producto.
Los que mas conocimiento producen en el campo de la
comunicacién popular son los que estdn insertos desde
hace afios en este proyecto latinoamericano. En la actua-
lidad, gran parte de los tedricos y académicos han desca-
lificado el tema porque argumentan que habria sido supe-
rado por nuevas corrientes que lo han dejado (atin sin com-
prenderlo profundamente y a pesar de constituirse en la
profunda realidad de nuestros pueblos( fuera del merca-
do de la moda tedrica latinoamericana.

La Asociacién Latinoamericana de Educacién Radio-
fénica (ALER, 1996) plante que mientras los medios de
comunicacién tildados de “comerciales” se inscriben ne-
tamente en un afdn de lucro haciéndole el magistral com-
plemento a la 16gica del mercado, los medios de comuni-
cacién “popular” (con las caracteristicas que hemos revi-
sadas anteriormente a grandes rasgos( son los que deben
asumir la generacion de una nueva y mejor ciudadania
para la profundizacién de la vida democrdtica en Améri-
ca Latina.

Como resultado de su propia trayectoria y proyeccion,
las radios populares asumen un rol especifico como espa-
cio piiblico5 en la construccién de ciudadania, lo que a
muchos ha llevado a calificarlas de “ciudadanas”. En ese
espiritu, las radios populares recuperan y legitiman para
si lo que la mayoria de las instituciones del Estado y los
partidos politicos no pudieron realizar, constituyéndose
en uno de los espacios piiblicos més destacados en el 4m-
bito local donde la ciudadania se manifiesta, siente, opi-
na, interpela y ejerce presién y poder para producir cam-
bios reales.

Sobre la base de estos criterios, construimos una ma-
triz de intervencién para aproximarnos al rol de las radios
populares en la gestacion de ciudadanias desde diversos
ambitos comunicativos complementarios que despliegan
en su practica cotidiana. El esquema propuesto a conti-
nuacién se mueve sobre dos ejes: el diacrénico -entre el
discurso radiofénico (l6gicas de produccién) de las ra-
dioemisoras populares y las competencias de recepcion
(consumo) de las audiencias_ y el sincrénico o simultd-
neo: entre la oferta informativa noticiosa y la formacion
de opinién publica. A su vez, las relaciones entre €stos se
hallan mediadas por la participacion de los oyentes en la
produccién, durante y fuera de la emision de los progra-

-y

-

mas radiales. El eje que da sentido a estas practicas es el
de sus objetivos socioculturales (o de servicio a la socie-
dad civil).

FUENTE: Elaboracién propia del autor

Por lo tanto, proponemos cuatro 4mbitos comunicati-
vos de investigacién, desde la percepcién y practica coti-
diana de los emisores (radialistas y reporteros populares)
y desde el consumo de los receptores (publicos): discurso
radiofénico, oferta informativa noticiosa, incidencia en
la opinién piiblica y participacién radial propiciada entre
los oyentes.

Imaginacién metodoldgica: rigurosa y complementa-
ria

Para abordar los cuatro 4mbitos comunicativos men-
cionados nos parecié conveniente la utilizacién, de una
forma vinculada y complementaria, entre enfoques me-
todol6gicos cuantitativos y cualitativos. Asi, se combiné
en la estrategia metodoldgica, el maximo de generalidad
(encuesta) con la concrecién grupal (debate grupal) y el
andlisis del discurso radiofénico.

Lo cierto es que la combinacién de enfoques permitié
abordar no sélo a los emisores del proceso de la comuni-
cacién radiofénica (que, en este caso, fueron los radialis-
tas y reporteros populares de las afiliadas a ERBOL( en
su accién medidtica gestora de ciudadanias, sino también
a los receptores (poblacién masculina y femenina del drea
urbana del municipio donde funciona la radio( y, a los
modos expresivos del discurso radial (programacion). De
este modo, cubrimos los componentes sustanciales del pro-
ceso de la comunicacién, desde una perspectiva local (mu-
nicipal-urbanay).

No pasamos a explicar cada una de las técnicas utili-
zadas porque se conocen bastante, a excepcion de una de
ellas. Basandonos en la imaginacién y reflexién metodo-
16gica de Maria Cristina Mata (1996) para la investiga-
cién del quehacer de las radios populares, particularmen-
te, y en la propuesta de Steven Taylor y Robert Bogdan
(1990) de un investigador-innovador que se “educa” so-
bre los modos de estudiar el mundo social creando cons-
tantemente nuevos métodos y enfoques, se disefid el de-
bate grupal.

Después de varios afios de aplicar esta técnica en dife-
rentes realidades y circunstancias en la labor de forma-
ci6n y capacitacién de la Asociacién de Educacién Ra-
diofénica de Bolivia (ERBOL), pensamos que esté sufi-
cientemente validada para ser empleada en aproximacio-
nes cualitativas a realidades concretas.
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Veamos en la siguiente tabla algunas semejanzas y di-
ferencias entre tres técnicas cualitativas que err6neamen-
te son aplicadas de la misma manera:

GRUPOS FOCALES
DEBATES DE AUDIENCIA
DEBATE GRUPAL
SEMEJANZAS

- La situacién grupal, la discusién y la amplia partici-
pacion que estas técnicas cualitativas posibilitan, estimu-
lan en los individuos participantes la produccién de in-
formacion -de lo que viven, hacen, sienten o piensan- so-
bre determinados aspectos que deseamos indagar

- Estas técnicas estdn orientadas a conocer con pro-
fundidad las vivencias y opiniones de los sujetos sobre
ciertos hechos, situaciones o pricticas

DIFERENCIAS

- Poca estructuracién de la discusién: el tiempo em-
pleado para discutir cada tema y los aspectos especificos
que se discuten dependen de la propia dindmica del gru-
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- Puede ocurrir que sélo unos pocos participantes do-
minen la discusién con sus intervenciones y que, de ese
modo, los puntos de vista y opiniones minoritarias no ten-
gan suficiente ocasion de expresarse

- De la capacidad, habilidad, experiencia y entrena-
miento del moderador depende el evitar que sélo hablen
algunos participantes o lograr que se exploren todos los
aspectos que interesan de un cierto tema

- Mayor estructuracion de la discusién: su realizacién
supone pasos y consignas muy claras a seguir con el fin
de Jograr informacién suficiente

- Buscan las formas de revelar diferencias y desacuer-
dos y de lograr una participacién mds equilibrada del con-
junto

- El recurrir a técnicas grupales y el contar con un ca-
mino prefijado de debate ayuda en mucho a garantizar
buenos resultados, més alld de confiar estrictamente en el
moderador

- Son més aptos para recoger informacién variada, ma-
tizada y profunda acerca de comportamientos cuya posi-
ble explicacién ya hemos elaborado con anterioridad

- Estructuracién sistemadtica y ordenada de la discu-
sién y la reflexidn sobre la base de un prograrna de traba-
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jo que plantea horarios, temas, exposiciones, trabajos gru-
pales, plenarias y dindmicas especificamente determina-
dos con anterioridad

- Este método facilita una experiencia de aprendizaje
que se hace a partir de la utilizacién de insumos sonoros,
gréficos y audiovisuales.

- En esta investigacion esta técnica pretende que las
personas involucradas produzcan informacién acerca de
su experiencia y practica como emisores/productores de
radio (radialistas y reporteros populares)

FUENTE: Elaboracién propia del autor sobre la base de
las reflexiones de Mata (1996)

De acuerdo con lo bosquejado en la tabla anterior, de-
finimos al debate grupal como una técnica de investiga-
cién cualitativa que aprovecha la dindmica de grupo para
estimular y permitir la participacién amplia de los parti-
cipantes con el fin de lograr que las personas involucra-
das produzcan -de forma estructurada y con la ayuda de
un conductor-facilitador- informacién variada, matizada
y profunda sobre ciertos hechos, situaciones o practicas
de su experiencia como emisores de radio.

La vigencia innegable de lo popular

Luego de someter a prueba (escrutinio empirico) los
4dmbitos comunicativos propuestos a partir de la matriz
de intervencion, comprobamos lo siguiente en relacién a
cada uno de ellos:

* El discurso radiofénico de las radioemisoras popu-
lares se estructura especialmente sobre la base del género
periodistico, que refleja la actualidad informativa local
(tanto urbana (ciudades intermedias) como rural (comu-
nidades aymaras y quechuas)( a partir de una perspectiva
de bisqueda de mejoramiento integral de la calidad de
vida.

* La oferta informativa noticiosa de estas radios po-
pulares se estructura (con la participacion de diversos ac-
tores sociales e institucionales, fuentes de informacién y
lideres de opinidn del municipio( en torno a enfoques que
promueven el ejercicio ciudadano: cumplimiento y res-
peto de las leyes, defensa de los Derechos Humanos, lu-
cha contra la corrupcidn, promocién del desarrollo hu-
mano y proteccién y conservaciéon del medio ambiente.
Directamente relacionada con esta oferta encontramos su
estrategia comunicacional que se manifiesta en una clara
intencién de incidencia en la opinién piiblica y se concre-
ta en un periodismo democratico y ciudadano caracteri-
zado por “dar a conocer ¢l hecho o conflicto” de manera
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primicial con objetividad (imparcialidad, veracidad, cla-
ridad), “buscar la contraparte”, ser fiscalizador (control
social) y sensibilizador, promover el didlogo y “ayudar
en la solucién del conflicto”.

* Como una de las manifestaciones de la participa-
cién ciudadana hallamos la participacién radiofénica, que
desde la 6ptica de los emisores (radialistas y reporteros
populares) pretende en primera instancia fortalecer la de-
mocratizacién de la comunicacién y, por lo tanto, la pala-
bra publica (como mecanismo de ejercicio de la ciudada-
nia y como justo derecho ciudadano( permitiendo que los
oyentes elaboren su mensaje, *‘se €Xpresen como emisor”,
lo difundan perdiendo el miedo “‘con su propia voz” y, al
escucharlo masivamente, “se sientan muy grandes™. A tra-
vés de la participacion los ciudadanos y ciudadanas in-
forman y denuncian, se escuchan y se hablan directamen-
te en busca de un entendimiento que les permita construir
una sociedad mds democratica.

* Es contundente la participacién que generan y per-
milen estas radios entre sus audiencias, las mismas que
les asignan una utilidad préctica (difusién de mensajes) y
simbdlica (manifestacién de sentimicntos) expresada por
medio de visitas a la radio y el envio de cartas.

* Los oyentes de las radios populares les asignan a
éstas una utilidad primordialmente informativa que les
favorece en el ejercicio de su ciudadania llevdndolos a
movilizarse, organizarse, fiscalizar (también por medio
de estas radios(, debatir piiblicamente, fortalecer sus ins-
tituciones y apoyar a sus autoridades con una clara vision
de cquidad de género, desarrollo humano y valoracion de
la identidad cultural. Este hecho se refuerza a partir de la
audiencia masiva que estas radios logran en el drea urba-
na de los municipios donde funcionan.

* Fin su trabajo de comunicacién ciudadana, los radia-
listas y reporteros populares valoran una seric de dmbitos
comunicativos complementarios entre los que resaltan la
informacién-opinién, la participacién radial del pablico
y la produccién radiofénica en un marco de comunica-
cién educativa para el desarrollo. Para estos emisores, la
informacién ‘“de calidad” (en su forma y contenido( €s un
elemento fundamental para crear opinién y, asi, poder par-
ticipar “con voz y voto” en la conformacién de esferas
publicas (intereses, espacios € imdgenes cornunes) y en
la gestacién de compromisos conciudadanos. Por otra
parte, la participacién radial consiste no sélo en “dar la
palabra a los que no la tienen” (especialmente los secto-
res populares a los que se deben( para que puedan expre-
sar libremente su opinién, sino también en incentivar y

motivar la participacién como un derecho y mecanismo
para hacer efectivo su “ser de ciudadanos”. Finalmente,
se debe trabajar hacia la produccién planificada de pro-
gramas (con la utilizacién de diversos géneros, formatos
y recursos radiales( que faciliten y promuevan la partici-
pacién activa y comprometida de la ciudadania en la toma
de decisiones que afectan su propio desarrollo.

De este modo, establecemos que ¢l rol mediador de
las radioemisoras populares (constituido por su discurso
radiofénico, oferta informativa noticiosa, incidencia en
la opinién publica y la participacién radial de los oyen-
tes( contribuye a que éstas se potencien como espacios
piiblicos gestores de ciudadanias en dmbitos locales.

Algunas pautas investigativas

Una de las vetas mds ricas para estudiar lo popular
hoy se encuentra en las relaciones constitutivas entre co-
municacién, cultura y politica, que nos permiten soar y
configurar escenarios propicios para la democratizacion
de la sociedad a partir de la revalorizacién del derecho a
la comunicacion.

Precisamente, el eje que nos sirve de puente articula-
dor en este cometido es el de la gestacién de ciudadanias.
Especialmente en Latinoamérica donde no se reconocid
y se menosprecié la cultura politica de estos pueblos “in-
digenas” y “populares” y, por si fuera poco, se vivié en la
década de los aiios *70 y principios de los "80 una priva-
cién de sus derechos como seres humanos por parte de
regimenes autoritarios-militares.

Si bien el tema de la construccién de cindadanias estd
ligado, como lo pudimos comprobar en el estudio abor-
dado en el presente articulo, al rol mediador de los me-
dios masivos de comunicacion (especialmente los de per-
fil popular(, no podemos descuidar el papel que juegan
otras instancias sociales articuladas en y desde dmbitos
locales, regionales, nacionales ¢, inclusive, internaciona-
les.

En esta direccion, el abordaje comunicacional del tema
de la construccién de ciudadanias supone el desarrollo de
una imaginacién metodol6gica capaz de combinar con ri-
gurosidad y precision, enfoques cuantitativos y cualita-
tivos. Encontramos en estos tltimos (por ejemplo, los de-
bates de audiencia, las historias de vida, el debate grupal)
una riqueza que debe ser explorada con mayor deteni-
miento. Por otro lado, la generacién de teoria desde una
perspectiva interdisciplinaria (donde la comunicacion se
constituye en una pasarela de sentidos( es un paso indis-
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. cutible como culminacién del proceso investigativo, ca-
paz de generar otras aproximaciones que confirmen, am-
plien o refuten nuestros hallazgos.

Lo popular se constituye hoy en una de las vetas de
exploracién cientifica y de practica profesional m4s ricas
con la que contamos los comunicadores sociales compro-
metidos con la utopia de ver un mafiana mejor para Amé-
rica Latina.
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Sandro Velarde Vargas

El movimiento de la investigacion comunicacio-nal se vio fortalecido con un nuevo aporte, El Festin de la
Palabra de Sandro Velarde Vargas, quien tuvo la fertil iniciativa de condensar en un trabajo el pensaminto
de los mds notables investigadores latinoaemericanos de este campo y de este tiempo.

El vivo contacto con la trascendencia del mdgico mundo categorial y conceptual en la unidad de nuestra
diversidad cultural latinoamericana y por supuesto boliviana, nos sitia en la oportunidad de aprovechar
con satisfaccion ese consistente nexo entre la construccion de sentido desde la comunicacion y la multidi-
mensionalidad de nuestras realidades.

En ese dmbito de certezas, el movimiento de la investigacidn comunicacional continia madurando un
horizonte cada vez mds propio e integral. Esta dimension es la que sintetiza el aporte de El Festin de la
Palabra, porque tiene el acierto de invitar a su escenario a los lideres comunicélogos contempordneos, con
sus coincidencias, discrepancias, visiones de la realidad comunicacional y contribuciones al debate franco
y abierto de ese campo de conocimiento.

El Dr. Luis Ramiro Beltrdn, quien no necesita presentaciones, hizo el comentario de fondo, la exposicion
central y la evaluacion del trabajo, cuyas consideraciones son:

n el campo de la produccion y dis

tribucién de mensajes se registra

hoy en Bolivia amplia e intensa
actividad. I.os medios masivos han pro-
liferado en la presente década al punto de
desborde en relacion con la magnitud del
piblico y dela publicidad. También en €l
campo de la docencia universitaria las ca-
rreras de comunicacién han llegado a tre-
ce, niimero igualmente excesivo respec-
to de la pablacién y sobre todo del mer-
cado de trabajo en el ramo. Hasta el mo-
mento estos incrementos tan altos y ace-
lIerados no han venido a redundar en un
aumento de la investigacién y de la re-
flexi6n sobre la materia. En Bolivia ave-
riguamos poco y pensamos muy poco
sobre la comunicacién. Ni leemos ni es-
cribimos sobre ella como pudiéramos ha-
cerlo contando contanta gente dedicada
al oficio. El acceso a la literatura del ramo
es minimo; las bibliotecas universitarias
son magras y las librerias ofrecen poco
material y a precio generalmente eleva-
do. Aunque la docencia universitaria co-
menz0 en el pais hace ya casi treinta afios,
todavia no se ha editado siquiera un caté-
logo de tesis de grado. Y la publicacién
de libros sobre comunicacién, producto
casi en su totalidad del meritorio empeiio
individual, es infima y no encuentra me-
canismos para una facil y amplia circula-
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cién. Por todo ello la produccién de co-
nocimientos es harto modesta y la rela-
cion entre el cultivo de la teoria y el ejer-
cicio de la practica es escasa. En general
los productores de mensajes, envueltos en
el trafago del oficio cotidiano, son ajenos
a la reflexion y los investigadores y do-
centes, recluidos en aulas y gabinetes aca-
démicos, Genen poco trato directo con las
realidades del quehacer comunicativo.

Es con referencia a este deplorable
contexto que tiene que verse una obra
como la que hoy entrega al piblico San-
dro Velarde porque asi es que se puede
apreciar a cabalidad la condicién excep-
cional de ella.

Excepcional porque no es comin que
un canal de television produzca una serie
de entrevistas a miembros de la comuni-
dad académica de comunicacion ni, me-
nos, que las reproduzca en forma de li-
bro. Flay en ello un doble mérito: venti-
lar algo de la problematica de la comuni-
caci6n por un medio abierto a todo piibli-
co y trasponer luego ese debate de la pan-
talla al papel porla via de resiimenes en
lenguaje no erudito para expandir el al-
cance de la reflexién hacia muchos otros.

Alento a la presencia en el pais de in-
vestigadores y tedricos extranjeros, Ve-
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larde se esmero en captar los planteamien-
tos de estos para que no quedaran confi-
nados a las aulas universitarias. Consiguid
para ello el apoyo de la Universidad Andi-
na Simén Bolivar, que invitara para di-
sertar en su Programa de Maestria en
Desarrollo Sostenible a los comunicolo-
gos mexicanos Guillermo Orozco y Ros-
sana Reguillo y al argentino Washington
Uranga. Hizo lo propio con la Universi-
dad Catélica Boliviana en el caso de la
investigadora peruana Maria Teresa Qui-
roz. Y, apoyado también por la Maestria
en comunicacién Social con mencidn en
Estudios Politicos que auspicia el Centro
Boliviano de Estudios Multidisciplinarios
(CEBEM), logré igualmente el concurso
de tres catedraticos visitantes de Espafia:
Javier del Rey Moratd, José Luis Dader
y Alejandro Pizarroso. Vino asi a conju-
gar empefios y recursos de esas tres uni-
versidades con el impulso inicial que ejer-
ci6 desde la Universidad Mayor de San
Andrés por medio del Canal 13 que ella
opera y del que el es jefe de produccién.

Aprovechar la presencia en Bolivia de
tan destacados estudiosos del exterior no
fue algo que Velarde hizo con descuido
de voces bolivianas en su programa “Me-
dios y Mediaciones”. Al contrario, co-
menzo6 su serie televisiva con entrevistas



a cinco de sus comipzmiolas v colegas:
Adalid Conirerzs (acualmente radicado
en Ecuader:. Enck Torrico, José Luis
Aguirre, Cesar Rojas Rios y quien ahora
les habla.

El propésito que animé a Velarde en
sus entrevistas y que es también patente
en su libro es el de activar y ampliar la
reflexién comprometiendo en ella no sélo
a unos pocos especialistas sino a muchos
profesores, estudiantes y profesionales y
no tnicamente en el &mbito de la profe-
sién de comunicacion. Se vali de la en-
trevista como recurso para servir esa fi-
nalidad de divulgacién estimulante. El ex-
plica esto asi “El formato de la entre-
vista trata de desmitificar la visién cla-
sica del intelectual como astro que esta
fuera del mundo cotidiano y habla solo
para si mismo y sus pares.

El conjunto de las entrevistas des-
miente tal imagen porque todos hablan
de manera accesible para un publico
lego en los temas estructurales y co-
yunturales de la comunicacién. La
contribucion, asi, resulta enorme. Y el
debate intelectual resulta tonificado.”

Este libro es, sin duda, valioso por
su s6lo contenido. Pero ese contenido
no habria sido debidamente aprove-
chado si no hubiera sido presentado
en laforma en que lo ha sido. Ademas
de su probada pericia y creatividad en
el manejo del medio audiovisual, Ve-
larde muestra en el capacidad analiti-
ca, lalento de escritor y aptitud como
editor. Como entrevistador rechaza la

dades que le permiten organizar los es-
critos en cuatro partes: cultura, comuni-
cacion politica, comunicacién urbana, in-
vestigacién y medios masivos y globali-
zacion. La primera parte aborda la cues-
tién de la televisién en lo negativo y en
lo positivo, poniendo especial atencién a
aspectos como su relaciéon con la educa-
¢ién y con el manejo manipulativo de la
informacion. Por otra parte, pasa revista
a la comunicacién para el desarrollo des-
de sus origenes a la mitad de este siglo
hasta su insercién en la era neoliberal y
mundializadora. También se ocupa de la
privatizacion de las comunicaciones, de

improvisacion y la ligereza; estudia la
temdtica sobre la que va a conversar y for-
mula sus preguntas con precision y or-
den, sin cargar las tintas en ningiin senti-
do; sabe sacar jugo al dialogo sin imposi-
ciones ni desvios. En su prélogo y en sus
breves notas introductorias a cada texto
del libro hay ideas propias y claras junto
con expresiones felices y buen manejo del
idioma. En pocas palabras explica bien
lo que se propuso hacer y trasunta la esen-
cia del planteamiento de cada autor com-
prendido en la edicién. Frente a la diver-
sidad temdtica natural en esta compila-
cidn atina, sin embargo, a identificar afini-

la concentracion de la propiedad y del pla-
neamiento de las actividades de comuni-
cacion. La segunda parte trata de la rela-
cién entre comunicacién y democracia,
de la opinién piiblica y de la propaganda
politica. En la tercera parte se analiza la
comunicacién bajo la lupa de la globali-
zacion Y sus efectos sobre las identida-
des locales y, de otra parte, se examina la
relacion entre comunicacion y educacion,
con énfasis en la television, especialmente
respecto del ptiblico infantil y escolar. La
cuarta parte esta dedicada a la investiga-
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ci6n sobre comunicacion, haciendo un re-
cuento de la tradicion de l1a “Escuela La-
tinoamericana”, anotando la difusién de
la metodologia cualitativa y analizando
problemas y oportunidades. Y, por ulti-
mo, la quinta parte presta especial aten-
ci6n a la situacién actual de los medios
masivos en Bolivia a la luz de la concen-
tracién de la propiedad por formactones
oligopdlicas y de ciertos formatos perio-
disticos de reciente aparicién. Correspon-
de anotar, finalmente, que Velarde, dise-
fia el volumen con eficacia y buen gusto,
Iuciendo una portada sencilla pero atrac-
tiva y diciente. En suma, en fondo y en
forma, se nota en esta obra la mente y la
mano de un comunicador profesional
de miiltiples competencias que nave-
ga a gusto entre las aguas de la teoria
y las de la préactica. Y se siente que lo
hace movido por la conviccién que
manifiesta: ““... la comunicacién no
solo es accidn, sino también reflexion;
solo asila accién sera lucida en la bus-
queda constante de una sociedad mas
justa.”

La metafora que da titulo al libro
es apropiada. Hay en estas paginas tal
riqueza y variedad de ideas que bien
puede compararsela con las abundan-
tes ofertas de un espléndido convite,
‘si bien anotando la diferencia de que
este es brindado a cualquiera sin co-
brarle cubierto ni exigirle chaqué.
Dice, en efecto, Sandro: “El festin,
desde siempre, fue de pocos, mien-
tras la palabra fue de todos. Pero he
aqui la pretensién de hacer de este
festin de la palabra asunto de todos.
El banquete esta servido, no en una
mesa privada con candelabros de plata,
sino en un libro que espera ser tomado
por una mano atenta en un banco de la
plaza. El agora, y no un comedor amura-
llado, es el lugar a que aspira este libro
para que se de El Festin de la Palabra.”

La aspiracién es valida y hay que con-
fiar en que serd alcanzada a plenitud bien
pronto, pues la clientela potencial para la
obra luce grande. Entre tanto, felicitemos
con calido abrazo al chef del sabroso dga-
pe ¥y a sus patrocinadores: la UMSA y el
CIBEM.



ste 26 de septiembre el CEN

TRO INTERDISCIPLINA

RIO BOLIVIANO DE ES-
TUDIOS DE LA COMUNICA-
CION (CIBEC) acaba de cumplir su
cuarto aniversario. Deseamos com-
partir con ustedes a través de esta in-
formacidn tanto nuestros logros y
avances como nuestros proyectos,
con el anhelo de que la tarea investi-
gativa comunicacional en Bolivia sea
tomada como proyecto compartido
entre todos aquellos que ya confor-
man la comunidad de investigadores
en el pafs.

Naturaleza y finalidades:

El CIBEC es una asociacion aca-
démica privada, auténoma, de dura-
cion indefinida y sin fines de lucro
dedicada ala generacién y el fomen-
to de la produccién investigativa
cientifica interdisciplinaria sobre co-
municacidon en Bolivia, asi como a
la recoleccidén, conservacién y pro-
cesamiento de documentacién nacio-
nal y extranjera sobre el particular,
tareas para las que puede captar y
administrar recursos financieros.

Se define por su pluralismo te6-
rico-metodolégico y su apertura al
encuentro y didlogo entre las diferen-
tes disciplinas sociales y humanisti-
cas.

Lalabor académica del CIBEC se
inscribe en los principios latinoame-
ricanos de la comunicacién para el
desarrollo y hace especial énfasis en
las relaciones de la comunicacién con
la cultura, la politica, la educacién,
el medio ambiente y las problemati-
cas de género y generacionales.

X

Propésitos generales:

a) Crear e institucionalizar un es-
pacio para el estudio interdisciplina-
rio de los fenémenos de la comuni-
cacién en Bolivia.

b) Posibilitar la conformacién de
una comunidad académica nacional
cuyo objeto de preocupacion sea la
comunicacion.

¢) Aglutinar a los investigadores
que trabajan con temas y/u objetos
de la comunicacién en las universi-
dades, organismos no gubernamen-
tales, empresas u drganos piiblicos y
privados del pafs.

d) Alimentar la reflexién, la dis-
cusién y la actualizacion tedrica, me-
todoldgica y temadtica entre los inves-
tigadores de la comunicacion.

) Estimular y difundir la produc-
¢ién de conocimientos sobre los fe-
némenos de la comunicacién en Bo-
livia.

) Contribuir al reconocimiento
plenc de los estudios sobre comuni-

cacidn en el dmbito académico na-
cional.

g) Vincular a la investigacion
comunicacional boliviana con las
tendencias, las organizaciones y los
investigadores internacionales.

h) Fomentar Ja interaccién crea-
tiva de la comunicacién con todas las
otras ramas del saber.

Areas de trabajo:

* Investigacién y formacién: In-
vestigaciones realizadas

38

* El discurso politico-electoral de
los partidos politicos en Bolivia. CI-
BEC. 1997. Publicada en el periodi-
co “La Razén”. La Paz. 1997.

* Los inicios de la guerrilla gue-
varista segtin la prensa boliviana. Ana
Pefiaranda. Publicada en ¢l periddi-
co “L.a Razén”. La Paz. 1997.

* Estructura y tendencias del ci1-
cuito cultural empresarial editorial,
fonografico y audiovisual en la ciu-
dad de T.a Paz. Sus consecuencias
para la produccién cultural masiva
nacional. Coord. Erick Torrico. CI-
BEC. La Paz. 1997/1998.

* El MERCOSUR en la prensa
del MERCOSUR. Capitulo Bolivia.
Investigacion coordinada por el Prof.
José Marques de Melo. Catedra
UNESCO, Sao Paulo, Brasil. Reali-
zada por el grupo del CIBEC La Paz.
1999.

* Treinta afios de la Television en
Bolivia. Erick Torrico, Karina Herre-
ra y Esperanza Pinto. Articulo pre-
parado para la investigacion La Te-
levision en Latinoamérica, coordina-
da por la Prof. Sandra Reimao en
Brasil. La Paz. 1999.

* Seguimiento de la Prensaenla
Paz en el ultimo decenio de fin de
siglo. Paola Valverde y Julidn San-
chez. Ponencia presentada en el En-
cuentro Nacional de Investigacion en
Comunicacién. Cochabamba. 1999.

* 1,os 0jos de la prensa boliviana
en el tema de la integracién. La pro-
duccidn noticiosa sobre el MERCO-
SUR vy sus paises miembros. Karina
Herrera M. Ponencia presentada En-



cuentro Nacional de [nvestigacidn en
Comunicacién. Cochabamba. 1999.

* Prensa y hegemonia en Boli-
via. El voto por la democracia intac-
ta. Oscar Meneses B. Ponencia pre-
sentada Encuentro Nacional de In-
vestigacién en Comunicacién. Co-
chabamba. 1999.

* La cobertura periodistica de
desastres naturales en Bolivia. Ma-
ria Luisa Quenallata y Sandra Ville-
gas. Ponencia presentada Encuentro
Nacional de Investigacién en Comu-
nicacion. Cochabamba. 1999.

* Comunicacidn, periodismo y
legislacién en Bolivia y La reinven-
cion de las tradiciones. Antonio Go6-
mez M. Ponencias presentada En-
cuentro Nacional de Investigacion en
Comunicacién. Cochabamba. 1999.

* a pagina social: Escenario del
grupo dominante. Sandra Villegas.
Ponencia presentada Encuentro Na-
cional de Investigacién en Comuni-
cacién. Cochabamba. 1999.

* Bolivia: el estado de la comu-
nicacién en el periodo organizativo
de la Reptiblica 1825-1828. Esperan-
za Pinto. Ponencia presentada En-
cuentro Nacional de Investigacion en
Comunicacién. Cochabamba. 1999.

* Imagenes mediaticas del Carna-
val Brasilefio. Capitulo Bolivia. In-
vestigacion en elaboracién, coordi-
nada por el prof. Jos¢ Marques de
Melo. RINCOM-Brasil. La Paz.
2000.

2) Organizacién de actividades
para el debate y la reflexion

Co-organizacién del I Encuentro
Nacional y Seminario Latinoameri-
cano sobre Investigacién en Comu-
nicacion, “La comunicacidn latinoa-
mericanz Vv la cuestién del desarro-
llo: balance v proyecciones en me-

dio de dos milenios”, realizado en la
Universidad Catdlica Boliviana, Uni-
dad Cochabamba, entre el 4 y 6 de
noviembre de 1999.

Co-organizacién del II Encuentro
Nacional de Investigadores de la
Comunicacién en Bolivia, “Diagnés-
tico y agenda de la investigacion co-
municacional en Bolivia”, que serd
realizado el 23 y 24 de noviembre de
2000 en la Universidad Catdlica Bo-
liviana en La Paz.

Co-organizacién del préximo
Congreso de la Asociacién Latinoa-
mericana de Investigadores de la Co-
municacién- ALAIC 2002.

Co-organizacién de la presenta-
cién del libro Imdgenes e imagina-
rios de la comunicacién-desarrollo
del investigador y especialista boli-
vano Adalid Contreras B., obra pu-
blicada por CIESPAL. LLa Paz, 26 de
abril de 2000.

Co-organizacién de la presenta-
cién del libro Investigacion sobre
Comunicacién en Latinoamérica.

Inicio, trascendencia y proyeccién

del destacado Dr. Luis Ramiro Bel-
trdn, obra publicada por Plural Edi-
tores y la Universidad Catolica Boli-
viana. La Paz, 25 de agosto de 2000.

3) Publicacion y difusion de mate-
riales

SERIE TEXTOS DE DIVULGA-
CION

* La investigacion de lo social.
Erick Torrico V. La Paz. 1996.

* El discurso editorial de la pren-
sa. Erick Torrico V. La Paz. 1996.

* La investigacién comunicacio-
nal al final del siglo XX. Sus urgen-
cias. Erick Torrico V. Y Karina He-
rrera M. La Paz. 1997.

* ALAIC. Contribuciones para
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una memoria-institucional (1979-
1998). CIBEC. La Paz. 1998.

* Comunicacién, cultura y me-
diaciones. Articulos de Jestis Martin-
Barbero y Marcelo Guardia C. La
Paz. 1999.

* Enfoque marxista de los ele-
mentos del proceso de la comunica-
cién masiva a través de La comuni-
cacidn en el proceso de liberacion de
Armand Mattelart. Esperanza Pinto
S. La Paz. 1999.

* La “microfisica de las précti-
cas cotidianas” y la recepcién masi-
va. Recorrido hacia el pensamiento
de Michel de Certeau. Erick Torrico
V. La Paz. 2000.

a

* Peso y levedad de los Jurados
de imprenta. Aplicacién directa, ju-
risprudencia y fundamentacidn juri-
dico-doctrinal. Antonio Gémez M.
La Paz. 1999.

* Industrias Culturales en la ciu-
dad de La Paz. Erick Torrico, Karina
Herrera y Antonio Gémez. Progra-
ma de Investigacién Estratégica en
Bolivia (PIEB). La Paz. 1999. (In-
forme publicado de la investigacién
realizada por un grupo de investiga-
dores del CIBEC entre 1997 y 1998).

HOJA INFORMATIVA

* Publicacion variable con infor-
macién sobre eventos, cursos, noti-
cias y otros tanto nacionales como in-
ternacionales sobre comunicacién).
Diecisiete

RE-COLECCION. Temas de co-
municacion.

* Dossier informativo con selec-
cién de material bibliogréfico y he-
merografico sobre tematicas especia-
lizadas en comunicacién. Centro de
Documentacién e Informacién

&ndash; CEDI-CIBEC.
gm_.ﬂ



PERIODISMO. Dossier 1. Octu-
bre de 1998. La Paz.

REVISTA COMUNICACION
XXI1

* Revista especializada en comu-
nicacion editada junto al Centro de
Noticias e Investigaciones. Dirigida
por el periodista Ivdn Miranda B.

Tres entregas hasta diciembre de
1999. La Paz.

De proxima publicacion:

* Memoria académica del I En-
cuentro Nacional y Seminario Lati-
noamericano sobre Investigacién en
Comunicacion.

* Version en espafiol del libro In-
vestigacién de la Comunicacién de

la investigadora brasilefia Maria Im-
macolata Vassallo de Lopes.

* Documentacién y archivo

Estructuracién, direccion y super-
visién conjunta con la Asociacién de
Periodistas de La Paz del primer cen-
tro especializado en Comunicacién
“Marcelo Quiroga Santa Cruz”.

Ademds de la publicacién de do-
ssier y alertas bibliograficas con ma-
teriales del rea.

Centro Interdisciplinario Bolivia-
no de Estudios de la Comunicacion.

Karina Herrera Miller
Directora

Sandra Villegas Taborga
Coordinadora General

Vivian Leén y Ledén
Coordinadora de Documentacion

Oscar Meneses Barrancos
Coordinador de Difusion

Maria Luisa Quenallata
Coordinadora Interinstitucional

Esperanza Pinto Sardon
Coordinadora de Investigacion y
Capacitacién

Erick Torrico Villanueva
Asesor Institucional (Fundador y
director gestién 1996-1999)

Marcelo Guardia Crespo
Representante Regional
Cochabamba

ez ahios despuds
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Telfs.: 251106, 014 15588
E-Mail: cecs@latinmail.com
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